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二、说明、目录、图表目录

 数字内容产业是现代意义上的信息内容产业，是一种基于数字化、多媒体和网络技术，利用

信息资源和其他相关资源，创作、开发、分发、销售信息产品与服务的产业。数字内容产品

与传统内容产品的最大区别在于它的互动性。

2020年我国数字经济规模近5.4万亿美元，居世界第二位；同比增长9.6%，增速位于全球第一

。数字经济在国民经济中的地位稳步提升，已经成为我国经济提质增效、实现高质量发展的

新动能。  

中国数字内容产业起步较晚，但从市场规模和增长率来看，其发展十分迅速。随着国家政策

的积极推进，加上近几年来数字信息处理技术及网络载体的蓬勃发展，我国的数字内容产业

也逐渐步入了发展的快轨。从2012年至2021年，我国数字经济规模从11万亿元增长到超45万亿

元，数字经济占国内生产总值比重由21.6%提升至39.8%。数字经济对于传统产业效率和效益

的提升创造了巨大的想象空间。  

总体来看，在技术推动、需求拉动、国家助推、资本驱动等因素的主导下，未来全球数字内

容产业将呈现以下趋势：发展中国家市场将进一步扩大，成为全球的增长点；移动技术将进

一步改变产业格局；内容本土化竞争加剧；信息技术发展更快，3D打印、全息成像、可穿戴

技术等会进一步影响内容市场；数字原生带崛起，成为消费主力军。未来几年，中国数字内

容产业仍将有望保持高速增长态势。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国数字内容产业发展现状与市场需求预测报告》共十三章

。首先介绍了数字内容的相关概念，接着分析了全球数字内容的发展经验，然后对中国数字

内容产业发展环境、现状及产业链进行了详实的分析，并具体介绍了数字出版、数字游戏、

数字音乐、数字视频等细分行业的发展。随后，报告对数字内容区域市场以及重点企业进行

了分析。最后重点解析了数字内容的投融资状况，并对其未来发展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、工信部、中企顾问网

、中企顾问网市场调查中心、中华人民共和国文化部以及国内外重点刊物等渠道，数据权威

、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或

贵单位若想对数字内容产业有个系统深入的了解、或者想投资数字内容市场，本报告将是您

不可或缺的重要参考工具。  
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