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二、说明、目录、图表目录

 数字创意产业是现代信息技术与文化创意产业逐渐融合而产生的一种新经济形态，和传统文

化创意产业以实体为载体进行艺术创作不同，数字创意是以CG（Computer Graphics）等现代

数字技术为主要技术工具，强调依靠团队或个人通过技术、创意和产业化的方式进行数字内

容开发、视觉设计、策划和创意服务等。

消费需求升级和创新发展驱动数字创意装备和创意设计产业实现高速增长。智能手机、智能

电视市场渗透率超过80%，智能可穿戴设备、智能家居产品、虚拟现实设备等新兴数字创意

装备产品种类不断丰富。  

2021年，全国6.5万家规模以上文化及相关产业企业实现营业收入119064亿元，按可比口径计

算，比上年增长16.0%；两年平均增长8.9%。分业态看，文化新业态特征较为明显的16个行业

小类实现营业收入39623亿元，比上年增长18.9%；两年平均增长20.5%，高于全部规模以上文

化及相关产业企业11.6个百分点。分行业类别看，新闻信息服务营业收入13715亿元，比上年

增长15.5%，两年平均增长16.7%；内容创作生产25163亿元，增长14.8%，两年平均增长9.7%；

创意设计服务19565亿元，增长16.6%，两年平均增长13.8%；文化传播渠道12962亿元，增

长20.7%，两年平均增长3.2%；文化投资运营547亿元，增长14.3%，两年平均增长8.4%；文化

娱乐休闲服务1306亿元，增长18.1%，两年平均下降9.2%；文化辅助生产和中介服务16212亿元

，增长14.6%，两年平均增长3.3%；文化装备生产6940亿元，增长13.6%，两年平均增长7.2%；

文化消费终端生产22654亿元，增长16.2%，两年平均增长10.5%。  

2020年9月21日，国家发展改革委、科技部、工业和信息化部、财政部联合出台了《关于扩大

战略性新兴产业投资 培育壮大新增长点增长极的指导意见》，其中第八条意见提出，加快数

字创意产业融合发展。2021年5月6日，文化和旅游部印发《&ldquo;十四五&rdquo;文化产业发

展规划》，提出顺应数字产业化和产业数字化发展趋势，深度应用5G、大数据、云计算、人

工智能、超高清、物联网、虚拟现实、增强现实等技术，推动数字文化产业高质量发展，培

育壮大线上演播、数字创意、数字艺术、数字娱乐、沉浸式体验等新型文化业态。2022年5月

，中共中央办公厅 国务院办公厅印发了《关于推进实施国家文化数字化战略的意见》，明确

到&ldquo;十四五&rdquo;时期末，基本建成文化数字化基础设施和服务平台，形成线上线下融

合互动、立体覆盖的文化服务供给体系；到2035年，建成物理分布、逻辑关联、快速链接、

高效搜索、全面共享、重点集成的国家文化大数据体系，中华文化全景呈现，中华文化数字

化成果全民共享。  

随着数字创意产业成为与新兴技术、生物、高端制造和绿色低碳产业并列的五大新兴支柱之

一，可以看出，国内数字创意产业正处于政策与市场需求双重利好的黄金发展阶段。  



中企顾问网发布的《2024-2030年中国数字创意行业发展态势与投资方向研究报告》共十三章

。首先介绍了数字创意产业的内涵、应用、主要范畴等，然后分析了国内数字创意产业的发

展环境与具体发展情况。随后，报告对数字创意产业的几个细分产业做了深入的分析，最后

详细描述了国内数字创意产业的投资价值、项目案例及发展前景。  

本研究报告数据主要来自于国务院、国家统计局、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾问

网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析

预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对数字创意产业有个系统

深入的了解、或者想投资数字创意相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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