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二、说明、目录、图表目录

 最早的手机游戏出现于1997年，经过十几年的发展，随着手机终端和移动通信网络的不断进

步，手机游戏也正在经历由简单到复杂的进化过程。从全球来看，手机娱乐服务被公认为是

带动移动数据业务快速发展的重要力量。作为手机娱乐服务的重要内容之一，近年来，伴随

着移动网络和移动终端性能的不断提高与完善，手机游戏业务呈现快速增长的势头，成为一

座名副其实的&ldquo;金矿&rdquo;。

2021年，中国游戏市场实际销售收入2965.13亿元，同比增长6.40%，增幅比例较2020年同比缩

减近15%。相比版号停发9个月的2018年（5.32%），仅高出大约一个百分点而已。2021年游戏

行业增速是仅小幅高于2018年的次低点。截至2021年12月，我国网络游戏用户规模达5.54亿，

较2020年12月增加3561万，占网民整体的53.6%。  

中国音数协游戏工委和中国游戏产业研究院发布的《2022年上半年中国游戏产业报告》，显

示，2022年1-6月，中国游戏市场实际销售收入为1477.89亿元，游戏用户规模约6.66亿人，其

中移动游戏用户规模约6.55亿人。自主研发方面，2022年1-6月，中国自主研发游戏国内市场

实际销售收入1245.82亿元，同比下降4.25%。总的来看，自研游戏仍然占到了中国游戏市场实

际收入的8成以上。中国自主研发游戏在海外的实际销售收入达89.89亿元，同比增长6.16%

。2023年2月12-14日举行2022年度中国游戏产业年会，年会上发布的2022中国游戏产业报告显

示，2022年中国游戏市场实际销售收入达2658.84亿元，同比下降10.33%，中国游戏用户规模

为6.64亿人，同比下降0.33%，产业发展大概率进入存量市场。  

随着4G、5G应用的快速推进以及智能手机的普及，手机正逐渐成为&ldquo;个人信息处理中

心&rdquo;，覆盖到生活的方方面面，随着手机带宽的不断提速，互联网从PC过渡到手机的趋

势正在加速蔓延，这也为手机游戏业的兴起造就了新的商业机遇。手机游戏正在呈现一个巨

大的市场，成为移动互联网领域的热门增长点。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国手机游戏行业发展趋势与行业竞争对手分析报告》共七

章。首先介绍了手机游戏的定义、分类、特征等，接着分析了国际国内手机游戏产业的现状

和市场运行情况，并对手机游戏市场的消费者行为、运营商及政策影响做了细致的分析。然

后介绍了手机游戏重点企业的经营状况，最后分析了手机游戏市场的投资潜力与未来发展前

景。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工信部、中国互联网络信息中心、中企顾问网、中

企顾问网市场调查中心、中国移动通信联合会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实

、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位

若想对手机游戏市场有个系统的了解或者想投资手机游戏，本报告将是您不可或缺的重要工



具。  
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