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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国手机地图行业前景展望与投资战略研究报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国

手机地图市场相关概述  1.1 手机地图三大核心竞争力分析  1.1.1 基础地图数据分析  1.1.2 用户

活跃程度分析  1.1.3 商户资源整合分析  1.2 手机地图使用外部制约因素  1.2.1 流量资费变动形

势分析  1.2.2 智能手机普及程度预测  （1）智能手机普及现状  （2）智能手机未来发展趋势预

测  1.2.3 居民可支配收入和消费结构情况  1.3 企业经营手机地图成功因素  1.3.1 企业品牌知名

度  1.3.2 手机地图用户体验  1.3.3 手机地图操作便捷性  1.3.4 手机地图功能扩展性  1.3.5 手机地

图信息特点  1.4 手机地图行业PEST分析  1.4.1 手机地图行业政策环境  1.4.2 手机地图行业经济

环境  （1）国外宏观经济环境  （2）国内宏观经济环境  1.4.3 手机地图行业社会环境  （1）汽

车市场现状  （2）旅游市场现状  （3）手机网民数量  1.4.4 手机地图行业技术环境  （1）行业

专利申请数分析  （2）行业专利公开数量变化情况  （3）行业专利申请人分析  （4）行业专利

申请热门领域分析     第2章：中国手机地图用户调研分析  2.1 手机地图用户洞察  2.1.1 手机地

图用户规模分析  2.1.2 手机地图市场增速分析  2.1.3 手机地图用户性别比例  2.1.4 手机地图用户

地区分布  2.2 手机地图用户使用现状  2.2.1 手机地图用户满意程度  2.2.2 手机地图用户常用功

能  2.2.3 手机地图APP月均活跃用户数  2.2.4 手机地图APP渗透率     第3章：移动互联网O2O生

态圈发展前景分析  3.1 O2O领域基本情况分析  3.1.1 O2O模式发展历程分析  （1）O2O的发展

背景分析  （2）O2O的商业模式分析  3.1.2 O2O领域发展现状分析  （1）国内O2O领域发展现

状  （2）国外O2O领域发展现状  3.1.3 O2O模式发展优势分析  3.1.4 O2O领域发展难点分析  3.2

O2O细分领域发展机会  3.2.1 O2O细分领域成熟度对比  3.2.2 O2O细分领域触网时间对比  3.2.3

O2O细分领域影响因素分析  3.2.4 本地生活服务O2O市场规模  3.2.5 本地生活服务O2O细分规

模  3.3 O2O商业盈利模式分析  3.3.1 O2O商业盈利模式分析  3.3.2 O2O盈利模式典型案例分析 

3.4 O2O生态圈发展前景分析  3.4.1 O2O线下实体店发展前景  3.4.2 移动电子商务进入前景  3.4.3

O2O生态圈竞争前景  3.4.4 O2O生态圈投资前景     第4章：手机地图O2O发展行业图谱  4.1

O2O生态链基础数据分析  4.1.1 手机地图数据成分分析  （1）POI数据生产格局  （2）UGC信

息生产模式  （3）地图数据开发方向  4.1.2 手机地图登录体系分析  （1）手机地图登录方式  

（2）用户ID体系应用前景  4.2 手机地图应用场景分析  4.2.1 手机地图打车应用场景分析  （1

）APP打车软件用户分析  （2）APP打车市场竞争分析  （3）APP打车盈利模式  （4）APP打

车市场发展前景分析  （5）手机地图打车内容嵌入方式  4.2.2 手机地图餐饮应用场景分析  （1



）在线外卖用户分析  （2）在线外卖交易规模  （3）在线外卖APP竞争格局  （4）APP餐饮发

展前景预测  （5）手机地图餐饮内容嵌入方式  4.2.3 手机地图娱乐应用场景分析  （1）APP娱

乐软件用户分析  （2）APP娱乐细分市场分析  （3）APP娱乐项目团购分析  4.2.4 手机地图购

物应用场景分析  （1）网络购物用户分析  （2）网络购物交易规模分析  （3）网购APP竞争格

局  （4）购物APP发展前景预测  （5）手机地图购物内容嵌入方式  4.2.5 手机地图住宿应用场

景分析  （1）在线住宿用户分析  （2）在线住宿交易规模分析  （3）在线住宿APP竞争格局  

（4）APP住宿发展前景分析  （5）手机地图住宿内容嵌入方式  4.2.6 手机地图旅游应用场景分

析  （1）在线旅游用户分析  （2）在线旅游交易规模  （3）在线旅游APP竞争格局  （4）旅

游APP发展前景分析  （5）手机地图旅游内容嵌入方式  4.2.7 其他生活服务应用场景分析     第5

章：手机地图入口O2O生态圈竞争分析  5.1 手机地图市场格局分析  5.1.1 手机地图行业进入障

碍  5.1.2 手机地图用户市场份额  5.1.3 手机地图市场竞争格局  （1）电信运营商  （2）互联网

企业  （3）地图导航软件企业  5.2 BAT企业竞争优势分析  5.2.1 百度公司竞争优势分析  （1）

百度公司O2O生态链设计  （2）百度公司O2O业务竞争优势  5.2.2 阿里巴巴竞争优势分析  （1

）阿里巴巴O2O生态链设计  （2）阿里巴巴O2O业务竞争优势  5.2.3 腾讯公司竞争优势分析  

（1）腾讯公司O2O生态链设计  （2）腾讯公司O2O业务竞争优势  5.3 BAT手机地图竞争态势

分析  5.3.1 BAT的手机地图布局分析  5.3.2 BAT的手机地图竞争策略     第6章：手机地图产品特

色与市场预测  6.1 百度地图产品特征分析  6.1.1 位置收录程度分析  6.1.2 信息详细程度分析 

6.1.3 基础功能分析  6.1.4 其他特色功能分析  6.1.5 百度地图主要不足  6.2 高德地图产品特征分

析  6.2.1 位置收录程度分析  6.2.2 信息详细程度分析  6.2.3 基础功能分析  6.2.4 其他特色功能分

析  6.2.5 高德地图主要不足  6.3 搜狗地图产品特征分析  6.3.1 位置收录程度分析  6.3.2 信息详细

程度分析  6.3.3 基础功能分析  6.3.4 其他特色功能分析  6.3.5 搜狗地图主要不足  6.4 图吧地图产

品特征分析  6.4.1 位置收录程度分析  6.4.2 信息详细程度分析  6.4.3 基础功能分析  6.4.4 其他特
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信息详细程度分析  6.5.3 基础功能分析  6.5.4 其他特色功能分析  6.5.5 谷歌地图主要不足  6.6 老

虎地图产品特征分析  6.6.1 位置收录程度分析  6.6.2 信息详细程度分析  6.6.3 基础功能分析 

6.6.4 其他特色功能分析  6.6.5 老虎地图主要不足  6.7 腾讯地图产品特征分析  6.7.1 位置收录程

度分析  6.7.2 信息详细程度分析  6.7.3 基础功能分析  6.7.4 其他特色功能分析  6.7.5 腾讯地图主

要不足  6.8 和地图产品特征分析  6.8.1 信息详细程度分析  6.8.2 基础功能分析  6.9 手机地图市场

竞争结果预测  6.9.1 第一梯队产品预测  （1）第一梯队产品下载量  （2）第一梯队产品市场策

略  （3）第一梯队产品发展计划  6.9.2 第二梯队产品预测  （1）第二梯队产品下载量  （2）第
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