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二、说明、目录、图表目录

 数字营销是指借助于互联网、移动通信技术以及数字交互式媒体来实现营销目标的一种营销

方式。数字营销包含了诸多互联网营销中的技术与实践，但其覆盖范围更加广泛，涵盖PC端

，移动端，短信/彩信，显示/横幅广告以及数字户外广告等一整套元素。数字营销赋予了营

销组合以新的内涵，其功能主要有信息交换、网上购买、电子货币、网上广告等，是数字经

济时代企业的主要营销方式和发展趋势。

规模层面，2021年中国互联网广告市场规模约为5,435亿人民币，较2020年增长9.32%，增速较

上年继续下滑4.53个百分点；2021年中国互联网营销市场规模约为6,173亿人民币，较上年增

长12.36%，广告与营销市场规模合计约为11,608亿元，较上年增长11.01%。  

资本层面，2021年我国数字营销行业已披露投融资金额共137.26亿人民币，当年投融资金额最

高的为11月份，投资金额为44.51人民币，占比达32.42%。其次为6月份，投资金额为17.3亿人

民币，占比达12.60%。截止至2022年5月12日，数字营销行业共发生投融资事件1254起，其

中A轮发生的投资事件最多，数量为467起，其次为天使轮，数量为330起。  

相关利好政策层面，2021年5月25日起，《网络直播营销管理办法（试行）》正式实施，《办

法》旨在规范网络市场秩序营造清朗网络空间，《办法》的试行表明了我国直播行业进入了

一个规范化的发展阶段。2021年9月9日，工信部召开&ldquo;屏蔽网址链接问题行政指导

会&rdquo;，要求各平台在9月17日前按标准解除屏蔽，否则将依法采取处置措施。解除外部

链接屏蔽，将有助于增强社交媒体环境下品牌的数字营销效能、促进数字营销行业的转型与

变革。2022年4月，市场监管总局印发《&ldquo;十四五&rdquo;广告产业发展规划》（以下简

称《规划》），《规划》提到鼓励广告产业技术创新与应用，深入推进广告产业数字化转型

。鼓励支持互联网、人工智能、区块链、大数据、云计算等技术在广告产业广泛应用，加强

基础性和关键性技术研发。鼓励传统广告媒体数字化改造和转型升级。  

宏观经济层面看，全球新冠疫情依然不明朗，2022年全球经济增长仍然有很高的不确定性，

受国内外多重因素影响，2022年中国经济整体目标确定为稳中求进。《2022中国数字营销趋

势报告》显示，2022年，与宏观经济整体走势一致，中国市场营销投资信心整体正向，企业

整体营销费用稳中看涨，增幅为19%。在整体营销市场的带动下，数字营销行业前景可期。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国数字营销行业发展态势与投资战略咨询报告》共十二章

。报告首先介绍了数字营销的基本概念、影响国内数字营销发展的产业环境、需求环境、消

费环境及政策环境。接着分析了国内数字营销的发展综况、传统营销的数字化升级、数字营

销的主要形式，然后对数字营销的新形式（直播贷款和短视频营销）进行了系统的分析，对

数字营销的技术支柱做了详实的解析，并对数字营销的赋能行业、典型企业进行了透彻的研



究，最后对其投资状况和发展前景做了科学的分析和预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、工信部、中国消费者协会、中国互联网络

信息中心、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、

详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵

单位若想对数字营销有个系统深入的了解、或者想投资数字营销项目，本报告将是您不可或

缺的重要参考工具。  
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