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二、说明、目录、图表目录
行业产业链主要参与方包括广告主、营销代理/中介、广告媒介/媒体。广告媒介是广告资源

的提供者，互联网广告媒介一般是各类汇聚用户注意力的 APP （如微信、微博、头条），广

告主通过广告媒介将产品等信息触达到广告受众。而营销代理/中介为广告媒体和广告主提供

广告相关的专业中介运营服务（如市场调研、广告策略、广告创作、媒介计划、媒体采购、

媒介执行等），其核心价值包括批量采购媒体资源的规模优势、提供专业化投放与监测服务

以及隔离操作风险等。中国的数字营销市场规模在电商等互联网产业爆发式增长中也不断扩

大。2017年达到3150亿元，2018年增至3770亿元。  中企顾问网发布的《2024-2030年中国数字

营销行业发展态势与未来前景预测报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析

、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性

判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和

厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业

的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国数字营销行业发展必然性分析 1  1.1 数字营

销行业发展背景分析 1  1.1.1 政策背景分析 1  1.1.2 社会背景分析 4  1.1.3 经济背景分析 8  1.1.4 技

术背景分析 11  1.2 数字营销行业发展必然性分析 12  1.2.1 数字营销解决传统营销痛点 12  1.2.2 

数字营销解决企业营销信息不对称 12  1.2.3 数字营销解决广告效率低下问题 13  1.3 数字营销行

业新营销模式分析 13  1.4 数字营销行业突破点分析 16  1.4.1 借势 16  1.4.2 创新 18  1.4.3 体验 20   

 第二章 中国数字营销行业发展现状分析 23  2.1 数字营销市场整体发展状况 23  2.1.1 数字营销

市场规模分析 23  2.1.2 数字营销市场发展特点 23  2.1.3 广告主数字营销发展现状 28  2.2 数字营

销行业解决方案主要架构分析 30  2.2.1 主要架构分析 30  2.2.1 基于中台、微服务架构的数字营

销平台 30  2.2.2 SaaS 数字营销云 31  2.3 数字营销行业经典案例分析 31  2.3.1 戴尔数字营销 31 

2.3.2 美克家居数字营销 32  2.3.3红星美凯龙数字营销 32  2.3.4长安马自达数字营销 33     第三章 

中国数字营销行业营销策略分析 35  3.1 数字营销之广告营销分析 35  3.1.1 数字营销广告模式

35  3.1.2 数字营销广告形式 37  3.2 数字营销之广告分析 39  3.2.1发展现状 39  3.2.2 典型案例 40 

3.2.3 市场竞争 40  3.3 数字营销之网络分析 41  3.3.1 发展现状 41  3.3.2 典型案例 41  3.3.3 市场竞

争 41  3.4 数字营销之水军分析 42  3.4.1 发展现状 42  3.4.2 典型案例 42  3.4.3 市场竞争 42     第四

章 中国数字营销行业广告主调研分析 44  4.1 数字营销行业营销媒体分析 44  4.1.1 广告主PC端

媒体广告营销预算分配 44  4.1.2 广告主移动端媒体广告营销预算分配 44  4.1.3 广告主数字营销

社交媒体选择 45  4.1.4 广告主数字营销视频媒体选择 46  4.1.5 广告主数字营销电商媒体选择 46 

4.1.6 广告主数字营销新闻门户选择 47  4.2 广告主数字营销广告模式及形式选择 47  4.2.1 广告主

数字营销广告模式选择 47  4.2.2 广告主数字营销广告形式选择 48  4.3 广告主数字营销广告平台

选择 49  4.3.1 广告主广告投放渠道 49  4.3.2 广告主关注广告平台情况 50  4.3.3 广告主合作平台



选择 50     第五章 中国数字营销行业应用领域分析 51  5.1 快消行业数字营销分析 51  5.1.1 快消

行业消费群体分析 51  5.1.2 快消行业营销特点分析 51  5.1.3 快消行业营销痛点分析 52  5.1.4 数

字营销需求分析 52  5.1.5 数字营销典型案例 53  5.1.6 数字营销策略分析 54  5.2 金融数字营销分

析 54  5.2.1 金融行业消费群体分析 54  5.2.2 金融行业营销特点分析 56  5.2.3 金融行业营销痛点

分析 57  5.2.4 数字营销需求分析 57  5.2.5 数字营销典型案例 59  5.2.6 数字营销策略分析 60  5.3 

房地产数字营销分析 61  5.3.1 房地产行业消费群体分析 61  5.3.2 房地产行业营销特点分析 62 

5.3.3 房地产行业营销痛点分析 63  5.3.4 数字营销需求分析 64  5.3.5 数字营销典型案例 65  5.3.6 

数字营销策略分析 65  5.4 旅游数字营销分析 66  5.4.1 旅游行业消费群体分析 66  5.4.2 旅游行业

营销特点分析 67  5.4.3 旅游行业营销痛点及数字营销需求分析 68  5.4.4 数字营销典型案例 69 

5.4.5 数字营销策略分析 69  5.5汽车数字营销分析 69  5.5.1 汽车行业消费群体分析 69  5.5.2 汽车

行业营销特点分析 71  5.5.3 汽车行业营销痛点及数字营销需求分析 71  5.5.4 数字营销典型案例

72  5.5.5 数字营销策略分析 73  5.6 教育数字营销分析 76  5.6.1 教育行业消费群体分析 76  5.6.2 教

育行业营销特点分析 77  5.6.3 教育行业营销痛点及及数字营销需求分析 77  5.6.4 数字营销典型

案例 78  5.6.5 数字营销策略分析 80     第六章 社会化媒体营销行业标杆企业分析 81  6.1 蓝色光

标经营分析 81  6.1.1 企业发展概况分析 81  6.1.2 企业经营业务分析 82  6.1.3 企业经营业绩分析
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