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二、说明、目录、图表目录

 预计主要型号直升机发动机未来市场空间1000亿元对标美、俄等国，我国直升机数量缺口较

大，从结构上来看，美俄中型多用途直升机占比近年来不断提升。考虑到冷战结束以来各国

直升机换代速度放缓，预计未来20年，直-20数量将达到美国的同类型号数量的30%左右，达

到1000架，直-10、直-11数量达到美国的50%，直-19、直-18等基本可达与美军同等数量水平

。综合来看，预计未来20年，我国主要直升机需求量约2000架，在考虑备件的情况下，假设

每架直升机发动机价值0.5亿元，由此带来发动机市场空间约1000亿元。我国军用直升机需求

空间测算我国军用直升机需求空间测算机型对标目标对标国家装备量（架）预期装备量（架

）预期单价(亿元)装备发动机型号直-20中型多用途直升机UH-60&quot;黑

鹰&quot;283310001.5WZ研、预计）-10（在研、预计）直-10中型专业武装直升机AH-64&quot;

阿帕奇&quot;7924001.6PT6C/WZ-9-67B/WZ-9）直-19轻型专业武装直升机AH-1&quot;眼镜

蛇&quot;、UH-1&quot;易洛魁&quot;3773000.7WZ-8C直-11重型多用途直升机OH-58&quot;基

奥瓦&quot;3972000.15WZ-8D直-18反潜/预警直升机卡-27/28/3186801.5WZ-6C数据来源：公开

资料整理

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国直升机发动机行业前景展望与投资前景报告》共十

四章。首先介绍了直升机发动机行业市场发展环境、直升机发动机整体运行态势等，接着分

析了直升机发动机行业市场运行的现状，然后介绍了直升机发动机市场竞争格局。随后，报

告对直升机发动机做了重点企业经营状况分析，最后分析了直升机发动机行业发展趋势与投

资预测。您若想对直升机发动机产业有个系统的了解或者想投资直升机发动机行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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