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二、说明、目录、图表目录

  运营商是指提供网络服务的供应商，如华为、中兴、诺基亚、爱立信等这些通信设备的生产

厂家叫生产商，而中国联通、中国电信、 中国移动、中国广电这些公司叫运营商。因为国家

在电信管理方面相当严格，只有拥有工信部颁发的运营执照的公司才能架设网络；从通信行

业来说，设备生产商和运营商是相互依存的，但运营商一般更有优势，就好像中国移动规定

诺基亚等手机生产商生产的部分手机上打上全球通的品牌一样。

        预计共建共享将为电信、联通节约2000亿资本开支，复用率超过75%。中国联通董事长王

晓初在2019年中期业绩发布会上曾介绍，5年的5G建设周期中预计共建共享将为联通和电信各

节省2000亿元资本开支。  

        此次共建共享决心远超此前，下沉至地市的方案有助于实现全面共享，预计2020年全面铺

开。2015年，联通和电信也曾签署共建共享战略合作，但是真正到了落地环节，因为每个省

份联通电信的话语权不同，较难实施。本次的方案给出了细化到地市的方案，可见双方推进

共建共享的决心之强，预计2020年将全面推开。  

        四、盈利能力：短期ROE望6%，电联、移动共筑双寡头格局  

        网络的规模效应极强，头部的运营商ROE相对较高。为了承接全国业务满足用户的异地漫

游需求，运营商必须先建一张覆盖全国的网络，再根据用户需求，在热点区域补点。因此，

大额的固定资产投资难以避免，规模效应显得尤为重要。这点从国内三大运营商的历史ROE

中可以清晰看出，中国移动ROE12%、中国电信ROE6%、中国联通ROE3%。  

          

中企顾问网发布的《2024-2030年中国电信增值行业前景展望与市场需求预测报告》共十三章

。首先介绍了电信增值行业市场发展环境、电信增值整体运行态势等，接着分析了电信增值

行业市场运行的现状，然后介绍了电信增值市场竞争格局。随后，报告对电信增值做了重点

企业经营状况分析，最后分析了电信增值行业发展趋势与投资预测。您若想对电信增值产业

有个系统的了解或者想投资电信增值行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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