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二、说明、目录、图表目录

 婴儿辅食是指婴儿阶段除了母乳和婴儿配方奶粉之外，还应给予宝宝一些补充营养的辅助食

品。婴儿辅食包括婴儿米粉、泥糊状食品、婴儿面条、婴儿米菓、婴儿饼干以及其他的一些

家制食品。

在婴儿阶段，母乳是宝宝最理想的食品，但随着宝宝一天天长大，大约四个月开始（世界卫

生组织WHO已经把四个月修改为六个月以前应该纯母乳喂养），光吃母乳或者婴儿配方奶粉

已经无法满足宝宝的营养需求。所以这段时间，除了原先母乳或婴儿配方奶粉之外，另外还

应给予宝宝一些固体实物。  

婴儿在出生六个月以后，单纯的母乳喂养满足不了婴儿生长发育的需要，这时候父母需要给

婴儿添加乳制品外的其他食物，这些添加的食物就称为辅食。常见的婴儿辅食有蛋黄、米粥

、米粉、果泥、肉松、果汁、面条等。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国婴幼儿辅食产业发展现状与投资方向研究报告》共十章

。首先介绍了婴幼儿辅食产业的发展环境以及国内外发展现状；然后对婴幼儿辅食的细分行

业及主要细分品类进行了详实的分析；接着详细阐述了婴幼儿辅食相关行业&mdash;&mdash;

母婴行业的发展概况；随后报告对婴幼儿辅食行业的区域发展、典型企业、投资现状等方面

进行了深入的分析；最后，报告对婴幼儿辅食行业的发展趋势及前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国国家海关、中国医保商会、中国消费者协会、

中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

婴幼儿辅食有个系统深入的了解、或者想投资婴幼儿辅食，本报告将是您不可或缺的重要参

考工具。  
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