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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

  大米（Rice），是稻谷经清理、砻谷、碾米、成品整理等工序后制成的成品，大米含有稻米

中近64%的营养物质和90%以上的人体所需的营养元素，同时是中国大部分地区人民的主要食

品。

       一般来说，一个国家应该在确保自己国内粮食库存充裕的情况下，才会对剩余的粮食进行

出口，然而，神奇的印度并非如此。印度在2017年的全球饥饿指数榜单中排在第100位，这个

排名看似并不靠前，但其饥饿指数却仍高于比世界平均水平。但是，这并不能阻止印度成为

全球第一大米出口国。2018/19年度，印度预计出口大米1280万吨，在各个大米出口国中排名

第一。事实上，早在2016年印度大米就已经超越泰国成世界第一大米出口国，出口量达

到1043万吨。到了2017年，印度大米出口量就攀升22%，至纪录高位1230万吨。  

       而中国，虽然是全球第一大米生产大国，但是却也成为了全球第一大米进口国。2017年中

国进口大米为400万吨，考虑中越边境的非统计部分，进口的数量也远远超过这一水平。在过

去的十年间，中国的大米进口量就增长了九倍，2013年就已经成功夺得&ldquo;全球最大的进

口国&rdquo;的头衔。可以说，中国已由传统的大米出口国转变为全球最大的进口国。根据预

测，2018/19年度，中国预计进口大米500万吨，远超排名第二的印尼。  

       中企顾问网发布的《2024-2030年中国大米加工市场评估与投资战略咨询报告》共十四章。

首先介绍了中国大米加工行业市场发展环境、大米加工整体运行态势等，接着分析了中国大

米加工行业市场运行的现状，然后介绍了大米加工市场竞争格局。随后，报告对大米加工做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国大米加工行业发展趋势与投资预测。您若想对大

米加工产业有个系统的了解或者想投资中国大米加工行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。  

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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