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二、说明、目录、图表目录

  有66.7%为一般业主出租的房源，也即房主通过中介、长租网站或者传统的出租渠道（例如

张贴广告）等发布房源信息吸引客户，并与租客直接签订合同；仅有33.3%左右是由机构房东

持有待租的房源，也即中介机构、经纪公司从房主处合法取得出租权，并由公司与租客签订

三方合同。两种模式相比之下，一般业主出租的房源的信息过于分散，客户搜集信息的成本

很高；一般业主习惯整租房源，很难满足目前越来越多的客户的合租需求；一般业主的信用

水平良莠不齐，并未经过具有公信力的平台认证，为租客带来了较大的违约风险。但是，机

构房东则可依赖其专业性合理解决相关问题，为客户提供方便。

        一般发达国家的较成熟的租赁市场中，机构房东的占比超过70%，相比之下，中国的房源

结构还有进一步调整、提升的空间。  

        另外，机构房东手中的房源品牌公寓的占比较少，大多为质量参差不齐的非品牌公寓，

这导致机构房东与房地产经纪公司的租金额受限，无法获得具有品牌背书的高额收益，随着

我国房地产经纪行业的发展以及龙头企业的逐步形成，将有更多的品牌公寓被推出以满足更

广泛的客户需求。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国房地产中介服务市场深度评估与前景趋势报告》共

十五章。首先介绍了中国房地产中介服务行业市场发展环境、房地产中介服务整体运行态势

等，接着分析了中国房地产中介服务行业市场运行的现状，然后介绍了房地产中介服务市场

竞争格局。随后，报告对房地产中介服务做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国房地

产中介服务行业发展趋势与投资预测。您若想对房地产中介服务产业有个系统的了解或者想

投资中国房地产中介服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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