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二、说明、目录、图表目录

 中美零售企业行情走势与估值指标变化趋势的相关性。    美国零售企业龙头优势明显，盈利

水平和商业模式 相对稳定，营收规模相关的PS指标足 以反应市场预期。

        行业集中度较低，企业高速扩张难以 保障实现盈利回报投资者，补充关注 PE指标确保企

业不会盲目扩张中国：成长市场  

        纵观中国百货业的发展，1996年到2005年是百货行业高速发展的10年，数量增长快、销售

增长快是这一时期的主要特点；2006年到2015年则是百货行业徘徊发展的十年，百货行业的

业绩、经营理念也进入了徘徊发展时期，这一时期百货行业为了发展进入了&ldquo;不择手

段&rdquo;时期；从2016年至今则是反思的当下，特别是从2018年开始，行业开始反思&ldquo;

新零售&rdquo;真的能帮助百货店腾飞吗？百货发展从盲目追求&ldquo;新零售&rdquo;逐渐进

入理性发展。  

        事实上，随着购物中心和电商的崛起，百货行业确实面临着巨大的挑战，厉玲指出当今

百货行业面临着四个主要问题：店铺数量趋于饱和、单店业绩有限增长、管理服务遇到瓶颈

以及对消费者吸引力在下降。  

        然而好的消息是，百货行业的发展正在逐渐回归理性，根据《2018-2019中国百货零售业

发展报告》显示：纳入中国百货商业协会统计的90家百货企业销售总额增长4.2%，利润总额

增长6.4%，主营业务利润增长5.7%。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国天津零售百货行业分析与市场供需预测报告》共十

二章。首先介绍了中国天津零售百货行业市场发展环境、天津零售百货整体运行态势等，接

着分析了中国天津零售百货行业市场运行的现状，然后介绍了天津零售百货市场竞争格局。

随后，报告对天津零售百货做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国天津零售百货行业

发展趋势与投资预测。您若想对天津零售百货产业有个系统的了解或者想投资中国天津零售

百货行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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生活压力相对一二线城市居民更小，用于满足可选消费升级需求的可支配收入提升较快。随

着一二线城市人口回流，他们将更多一二线城市的生活方式和消费习惯也带到了三四线城市

，拉动了当地的消费升级需求  

        2016 年三线及更低线城市的电商零售额占比 50.1%，首次超过一二线城市的电商零售额占

比 49.9%，成为我国最大电商市场。2016 年三线及更低线城市的电商普及率虽然只有 62%低于
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