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二、说明、目录、图表目录

 所谓汽车美容，就是使用专业的优质养护产品，对汽车各部位进行有针对性的翻新、保养和

美容。专业的汽车美容，每一道工序都必须按照严格的标准和规范的技术要求进行，操作时

要求采用专业工具、专业产品和专业手段，严格按照工序进行，因此具有很强的系统性、规

范性和专业性。

2022年1-12月，汽车产销分别完成2702.1万辆和2686.4万辆，同比分别增长3.4%和2.1%。2023

年1-2月，汽车产销分别完成362.6万辆和362.5万辆，同比分别下降14.5%和15.2%。截至2022年

底，全国机动车保有量达4.17亿辆，扣除报废注销量比2021年增加2129万辆，增长5.39%。2022

年全国新注册登记机动车3478万辆。汽车保有量达3.19亿辆，占机动车总量76.59%，比2021年

增加1752万辆，增长5.81%。全国新注册登记汽车2323万辆。摩托车保有量达8072万辆，占机

动车总量19.38%，比2021年增加513万辆，增长6.79%。全国新注册登记摩托车1130万辆。  

洗车及汽车美容市场规模由2016年的1233亿元增至2021年的2510亿元，预计2022年洗车及汽车

美容市场规模将达2847亿元。  

随着消费者的要求越来越高，国内汽车美容技术进入到了不断升级的阶段。比如，镀膜内容

包括有玻璃纤维镀膜、机硅镀膜、电泳镀膜、物理镀膜等，由于消费者的信息来源丰富，消

费逐渐理性和成熟，目前镀膜已成为汽车美容业和消费者都很关注的话题。另外由于汽车美

容业的巨大市场吸引了大量商家投资和进入，也推动了整个市场的前进。汽车美容项目逐渐

出现多样化、高端化的趋势，甚至有的企业推出了&ldquo;星级美容&rdquo;的概念。国内汽车

美容行业已经走过了起步阶段，项目更新和技术升级已成为重要的课题。  

中国汽车美容行业在未来一段时间内仍将保持稳定的、较高的增长速率。目前，中国汽车美

容市场正处于成长期，未来，行业竞争将日益激烈。目前我国共有65.2万家汽车美容相关企业

，2019年新增企业13.5万家，同比增长15.7%。2020年上半年相关企业注册量达到5.4万家，其

中二季度为3.5万家，环比增长83.2%。从地区分布来看，山东省以6.4万家企业遥遥领先，广

东、湖北分列二三名。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国汽车美容养护市场深度分析与投资战略咨询报告》共十

二章。首先介绍了汽车美容养护行业的相关概念，接着分析了中国汽车美容养护行业发展环

境和背景，然后对中国汽车美容养护行业的现状进行了详实分析，并具体解析了其竞争营销

、商务模式、经营类型及美容养护用品市场。随后，报告对汽车美容养护行业重点企业发展

经验以及相关行业进行了分析。最后重点解析了汽车美容养护行业的投融资状况，并对其未

来发展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国汽车工业协会、商务部、中企顾问网、中企顾



问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分

析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对汽车美容养护行业有

个系统深入的了解、或者想投资汽车美容养护相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考

工具。  
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