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二、说明、目录、图表目录

 汽车保险，简称车险，是指对机动车辆由于自然灾害或意外事故所造成的人身伤亡或财产损

失负赔偿责任的一种商业保险。汽车保险是财产保险的一种，在财产保险领域中，汽车保险

属于一个相对年轻的险种，这是由于汽车保险是伴随着汽车的出现和普及而产生和发展的。

改革开放以来，随着我国保险业不断发展壮大，汽车保险在30多年间也得到了迅速发展，为

经济社会发展和人民生活稳定提供了重要保障。从我国总体车险市场来看，连续多年的市场

规模扩张后，伴随商车费改下的车险市场化程度提升、件均保费下降、汽车市场逐渐走向饱

和，车险迎来了保费增速的极大放缓。2021年，车险业务实现原保费收入7773亿元，同比下

降5.72%，中国财险2022年3月单月车险保费收入222亿元，同比增长4.6%，自2021年10月以来

首次出现增速回落，但2022年一季度累计同比增速依旧保持在10.9%的相对高位。随着车险综

改压力趋缓，车均保费提升，综合成本率持续改善，疫情阶段性缓解后车险业务整体向好态

势不变。  

2019年1月14日，为进一步加强车险监管，维护车险消费者合法权益，推进车险高质量发展，

为下一步的商业车险改革营造良好市场环境，银保监会印发《中国银保监会办公厅关于进一

步加强车险监管有关事项的通知》。2019年5月，中国银保监会财险部在监管内部下发《关于

继续加大车险市场乱象整治力度有关事项的函》，在查实险企违规使用报批的车险费率后

。2020年9月3日，银保监会发布《关于实施车险综合改革的指导意见》。引导行业将商车险

产品设定附加费用率的上限由35%下调为25%，预期赔付率由65%提高到75%。引导行业根据

商车险产品附加费用率上限、市场经营实际和市场主体差异，合理设定手续费比例上限，降

低一些销售领域过高的手续费水平。2023年1月12日，中国银保监会发布《关于扩大商业车险

自主定价系数浮动范围等有关事项的通知》。通知健全以市场为导向、以风险为基础的车险

条款费率形成机制，优化车险产品供给，扩大车险保障覆盖面，实现车险服务质的有效提升

和量的合理增长，推进车险高质量发展。  

进入21世纪以来，中国汽车工业增长迅猛，已成为世界汽车产销大国。为汽车保险产业链的

源头，我国汽车工业的蓬勃发展预示着汽车保险和汽车保险产业链相关主体都将获得更加广

阔的发展空间。随着我国私家车的数量越来越多，汽车逐渐成为城市居民家庭财产的主要部

分，如何更好的保护自己的财产已经成为各个家庭的主要任务，中国将是世界上最大最有潜

力的汽车保险市场。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国汽车保险产业发展现状与战略咨询报告》共十章。首先

介绍了汽车保险的概念、分类、特征等，接着分析了国际国内汽车保险行业的现状，然后具

体介绍了汽车保险产业链的发展和机动车第三者责任强制保险。随后，报告对汽车保险业做



了主要企业经营状况分析、营销模式及中介组织发展分析、竞争状况以及投资及经营分析。

最后对汽车保险行业的发展前景及趋势做出了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、中国保险监督管理委员会、中企

顾问网、中企顾问网市场调查中心、中国保险行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权

威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您

或贵单位若想对汽车保险市场有个系统深入的了解、或者想投资汽车保险相关行业，本报告

将是您不可或缺的重要参考工具。  
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