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二、说明、目录、图表目录

 汽车行业是中国经济发展中的支柱产业之一，近年来，无论是汽车产量还是销售量都保持了

较快增长；国内汽车行业的市场占有率整体上也呈上升趋势。在汽车市场快速发展的同时，

中国的客车市场也呈现出稳步前进的势头。

2019年，在基建投资回升、国Ⅲ汽车淘汰、新能源物流车快速发展，治超加严等利好因素促

进下，商用车产销好于乘用车，商用车产销分别完成436万辆和432.4万辆，产量同比增长1.9%

，销量下降1.1%。分车型产销情况看，客车产销分别完成47.2万辆和47.4万辆，同比分别下

降3.5%和2.2%。2020年，客车产销分别完成45.3万辆和44.8万辆，同比分别下降4.2%和5.6%

。2020年1-12月6米以上大中型客车累计销售105448辆，同比下降26.6%。2021年1-12月，客车

产销分别完成50.8万辆和50.5万辆，同比分别增长12.2%和12.6%。2022年1-8月，客车产销均完

成24.3万辆，同比分别下降27.7%和26.9%。  

2023年3月24日，交通运输部发布了关于《道路客运接驳运输管理办法（征求意见稿）》公开

征求意见的通知，主要是对前期印发实施的《道路客运接驳运输管理办法（试行）》（交运

发〔2017〕208号）进行修订。  

我国客车行业正面临市场发展带来的新机遇。城乡一体化政策会使市场成倍扩大，公交都市

的政策会保证公交客车的发展，加上校车等新兴市场的出现，客车市场还会高速发展，可以

说未来5-10年，是客车行业发展的黄金期。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国客车市场深度评估与投资战略报告》共十六章。首先介

绍了客车的相关概念、定义及分类等，接着分析了国际国内汽车行业及客车行业的发展概况

，然后分别对大中型客车、新能源客车、公路客车、城市客车、旅游客车市场做了具体细致

的分析。随后对中国客车行业做了国际化分析、重点企业运营状况分析、相关产业发展分析

、市场竞争分析、存在问题及对策分析、前景及发展趋势分析，最后详细列明并解析了与客

车行业密切相关的政策法规。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国汽车工业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

客车行业有个系统深入的了解、或者想投资客车行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工

具。  
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