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二、说明、目录、图表目录
自行车，又称脚踏车或单车，通常是二轮的小型陆上车辆。人骑上车后，以脚踩踏板为动力

，是绿色环保的交通工具。英文bicycle。其中bi意指二，而cycle意指轮，即两轮车。在中国内

地、台湾、新加坡，通常称其为&ldquo;自行车&rdquo;或&ldquo;脚踏车&rdquo;；在港澳则通

常称其为&ldquo;单车&rdquo;（其实粤语通常都这么称呼）；而在日本称为&ldquo;自転（转

）车&rdquo;。自行车种类很多，有单人自行车，双人自行车还有多人自行车。  中企顾问网

发布的《2024-2030年中国自行车市场深度评估与市场需求预测报告》共十章。首先介绍了自

行车行业市场发展环境、自行车整体运行态势等，接着分析了自行车行业市场运行的现状，

然后介绍了自行车市场竞争格局。随后，报告对自行车做了重点企业经营状况分析，最后分

析了自行车行业发展趋势与投资预测。您若想对自行车产业有个系统的了解或者想投资自行

车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总

署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部

分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企

业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。     报告目录：  第

一章　自行车行业相关概述  1.1　自行车介绍  1.1.1　自行车的演变史  1.1.2　自行车的定义及

属性  1.1.3　自行车的组成  1.1.4　自行车的种类  1.1.5　自行车的润滑  1.2　中国自行车制造工

艺  1.2.1　制管工艺  1.2.2　冲压工艺  1.2.3　金切工艺  1.2.4　焊接工艺  1.2.5　其他工艺     第二

章　2018-2022年全球自行车行业发展状况分析  2.1　全球自行车市场运行情况  2.1.1　骑行活

动增长态势  2.1.2　自行车发展现状  2.1.3　自行车技术创新  2.1.4　自行车品牌竞争  2.1.5　自

行车市场前景  2.2　美国自行车行业发展状况  2.2.1　自行车总体规划  2.2.2　自行车发展现状 

2.2.3　自行车销售情况  2.2.4　贸易战影响分析  2.3　日本自行车行业发展状况  2.3.1　自行车

独特文化  2.3.2　自行车发展现状  2.3.3　自行车进口情况  2.3.4　自行车交通管理  2.3.5　自行

车停放智能化  2.4　欧洲自行车行业发展状况  2.4.1　欧洲自行车总体情况  2.4.2　英国自行车

发展现状  2.4.3　德国自行车发展现状  2.4.4　法国自行车发展现状  2.4.5　荷兰自行车发展现

状     第三章　2018-2022年中国自行车行业发展环境分析  3.1　政策环境  3.1.1　中国自行车运

动产业发展规划  3.1.2　电动自行车《新国标》推动发展  3.1.3　《绿色出行行动计划

（2019-2022年）》  3.2　经济环境  3.2.1　宏观经济概况  3.2.2　对外经济分析  3.2.3　工业运行

情况  3.2.4　固定资产投资  3.2.5　转型升级态势  3.2.6　宏观经济展望  3.3　社会环境  3.3.1　

社会消费规模  3.3.2　居民收入水平  3.3.3　居民消费水平  3.3.4　消费市场特征  3.3.5　低碳环

保意识     第四章　2018-2022年中国自行车行业剖析  4.1　中国自行车行业发展分析  4.1.1　改

革开放助力自行车行业发展  4.1.2　自行车互联网行业发展阶段  4.1.3　我国自行车行业发展综

述  4.1.4　我国自行车产业集群状况分析  4.1.5　创新推动民族品牌崛起  4.1.6　自行车行业进



入转型关键期  4.2　2018-2022年我国自行车行业发展解析  4.2.1　2019年我国自行车行业平稳

发展  4.2.2　2020年中国自行车产业景气值稳定  4.2.3　2022年我国自行车行业发展动态  4.2.4

　2022年中国自行车业运行状况  4.3　2018-2022年全国两轮脚踏自行车产量分析  4.3.1

　2018-2022年全国两轮脚踏自行车产量趋势  4.3.2　2019年全国两轮脚踏自行车产量情况  4.3.3

　2020年全国两轮脚踏自行车产量情况  4.3.4　2022年全国两轮脚踏自行车产量情况  4.4　中国

自行车企业业绩评价  4.4.1　中国自行车制造行业盈利能力指标分析  4.4.2　中国自行车制造行

业营运能力指标分析  4.4.3　中国自行车制造行业偿债能力指标分析  4.5　中国自行车本土品

牌经营状况分析  4.5.1　中国自行车本土品牌经营状况  4.5.2　国内品牌经营存在的差距  4.5.3

　中国自行车本土品牌升级的策略  4.6　我国自行车行业发展存在的问题  4.6.1　制约我国自

行车行业健康发展的因素  4.6.2　中国自行车行业发展存在的主要问题  4.6.3　中国自行车行业

面临的困境  4.7　我国自行车行业发展的对策  4.7.1　我国自行车行业的发展战略  4.7.2　赛车

运动对自行车行业的利好影响  4.7.3　技术创新是我国自行车行业发展的关键  4.7.4　组织创新

促进自行车行业发展  4.7.5　转型升级助推我国自行车业可持续发展     第五章　2018-2022年中

国自行车制造所属行业各项指标分析  5.1　自行车所属行业财务状况分析  5.1.1　经营状况分

析  5.1.2　盈利能力分析  5.1.3　营运能力分析  5.1.4　成长能力分析  5.1.5　现金流量分析  5.2

　中国自行车上市公司规模及分布  5.2.1　自行车行业上市公司规模  5.2.2　自行车行业上市公

司分布  5.3　2018-2022年中国自行车等非机动脚踏车所属行业进出口数据分析  5.3.1　进出口

总量数据分析  5.3.2　主要贸易国进出口情况分析  5.3.3　主要省市进出口情况分析     第六章
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车的主要优点  6.2　中国电动自行车的发展状况  6.2.1　中国电动自行车的发展历程  6.2.2　中

国电动自行车行业整体概述  6.2.3　电动自行车行业市场竞争格局  6.2.4　电动自行车行业的市

场集中度  6.2.5　电动自行车区域分布格局情况  6.2.6　电动自行车行业发展趋势分析  6.3

　2018-2022年我国电动自行车行业回顾  6.3.1　2019年中国电动自行车发展综述  6.3.2　2020年

中国电动自行车行业特征  6.3.3　2022年我国电动自行车市场剖析  6.4　2022年中国电动自行车

行业发展分析  6.5　电动自行车行业法律问题发展研究  6.5.1　电动自行车涉及的相关法律法

规  6.5.2　电动自行车存在的法律问题  6.5.3　电动自行车法律需要完善的内容  6.6　电动自行

车技术发展分析  6.6.1　电动自行车新技术介绍  6.6.2　电动自行车行业技术发展现状  6.6.3　
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自行车国家标准助推行业发展  6.8.2　电动自行车行业发展战略分析  6.8.3　电动自行车企业营
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