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二、说明、目录、图表目录

 汽车后市场是指汽车销售以后，围绕汽车使用过程中的各种服务，涵盖了消费者买车后所需

要的一切服务。目前中国的汽车后市场主要包括维修及配件、汽车养护、汽车保险、汽车租

赁、二手车交易等若干环节，相比于欧美等成熟汽车市场，仍处于初级阶段。

新车产销量的稳定和庞大的汽车保有量，及汽车平均年龄的增加，将给我国汽车后市场的产

品和服务带来万亿市场的机会。2022年，我国汽车后市场行业已发生47起投融资事件，金额

为70.87亿元。截至2022年12月，我国汽车后市场行业单笔最大融资金额为10亿元/起

。2016-2022年，我国汽车后市场行业共发生127起天使轮融资事件以及148起A轮融资事件，B

轮融资时间则有65起。  

2021年4月，商务部、公安部、税务总局联合印发《关于推进二手车交易登记跨省通办便利二

手车异地交易的通知》，推动二手车异地交易、便利二手车转移登记、规范二手车交易行为

等举措。2021年8月11日，交通运输部颁布《关于修改〈机动车维修管理规定〉的决定》，根

据国办有关通知要求，结合当前交通运输执法领域突出问题专项整治行动工作需要，交通运

输部组织开展了&ldquo;与行政处罚法不相符清理&rdquo;和&ldquo;不合理罚款规定清

理&rdquo;工作。2022年1月7日，交通运输部等四部门联合印发《关于深化汽车维修数据综合

应用有关工作的通知》，要求各地各部门加强组织领导，密切部门配合，强化业务协同，凝

聚工作合力，切实深化汽车维修数据综合应用，提高汽车维修服务水平，更好地维护消费者

合法权益，推动汽车后市场高质量发展。2023年2月28日，交通运输部办公厅印发《汽车排放

性能维护（维修）技术示范站建设与管理办法》和《汽车排放性能维护（维修）技术示范站

建设指南（试行）》，有助于推动进一步发挥汽车排放污染维护修理技术示范和引领带动作

用，以点带面加快促进汽车排放检验与维护制度落地实施，有效防治在用汽车排放污染，助

力打好污染防治攻坚战。  

我国现阶段乘用车平均车龄约4-5年，成熟市场美国、德国、日本等车龄均在8年左右，一般

车龄在4年以上，汽车后市场规模有望逐步扩大。我国现在已经进入汽车后市场扩大阶段，若

车龄达到6年以上，则将进入单车维修费用的高峰期。预计随着保有量增加及车龄的增长，我

国汽车后市场将进入成长阶段。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国汽车后行业发展趋势与投资策略报告》共十六章。首先

介绍了汽车后市场的界定、国外汽车后市场的发展状况及经验，接着分析了国内汽车后市场

的发展环境。然后对我国汽车后市场的现状及在线服务的发展进行了详实的分析，并全面剖

析了重点细分产业的发展态势。随后，报告对汽车后市场做了典型企业分析、投资潜力分析

和项目投资案例。最后对汽车后市场的前景趋势作了科学的分析及预测。  



本研究报告数据主要来自于国家统计局、发改委、工信部、海关总署、中国汽车工业协会、

中国汽车流通协会、中国汽车维修行业协会、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国

内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心

发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对汽车后市场有个系统深入的了解、或者想投资

汽车后市场相关项目，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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