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二、说明、目录、图表目录

 公安部统计，2019年全国新注册登记机动车3214万辆，全国机动车保有量达3.48亿辆，其中新

注册登记汽车2578万辆，汽车保有量达2.6亿辆。2019年，全国公安交管部门共办理机动车转

移登记业务2574万笔，其中汽车转移登记业务2444万笔，占94.94%，比2018年增加386万笔，

增长18.768%。近五年汽车转移登记与注册登记业务量的比例由0.59上升至0.95，反映出二手车

交易市场日益活跃。

近几年来，电子商务全面向各行各业渗透，二手车市场也不例外。  

2019年5月，商务部、公安部、海关总署三部门共同召开二手车出口专题会议，正式启动二手

车出口工作。首批开展二手车出口业务的地区为北京、天津、上海、浙江（台州）、山东（

济宁）、广东、四川（成都）、陕西（西安）、青岛、厦门等10个省市。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国二手车电商行业发展趋势与未来前景预测报告》共十一

章。首先介绍了二手车的概念，接着分析了我国二手车电商市场的发展动力及二手车市场的

发展现状。然后报告对我国二手车电商行业的发展现状进行了详实全面的分析。随后，报告

对二手车电商行业主流的商业模式进行了分析。最后对二手车电商市场的投资及前景趋势进

行了科学的分析及预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、工商总局、中国汽车工业协会、中国汽车

流通协会、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、

详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵

单位若想对二手车电商行业有个系统深入的了解、或者想投资二手车电商相关行业，本报告

将是您不可或缺的重要参考工具。  
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