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二、说明、目录、图表目录

 对于车灯的要求不再局限于行驶照明，行车过程中的舒适性、安全性、辅助驾驶功能等都成

为主要参考要素。以LED为主的光源与智能车灯相辅相成，可满足辅助驾驶的智能化控制需

求，实现远近光灯自动切换、随动转向、随速调节、动态调节、车距警示等功能，解决了传

统前照灯系统的问题，也符合汽车智能化的大趋势。

        预计2020年全球智能照明市场行业规模可达243．41亿美元，其中灯具和相关配件市场规

模约为87．1亿美元，占比超过5％，年复合增长率超过20％。而国内市场方面，2022年，中国

智能照明行业市场规模约为431亿元，年增长率在23％左右。

        车灯里面的前照灯的技术壁垒明显高于小灯、雾灯和后组合灯，因为前照灯涉及到配光

、散热、光源等较复杂的技术。

        LED前照灯的技术壁垒明显高于卤素和氙气灯等传统前照灯。LED前照灯的核心技术壁垒

主要是在汽车前照灯LED光源封装以及灯具设计两个方面。LED光源封装涵盖了封装结构设

计、基板材料选择、LED芯片布置优化、贴片材料选择、荧光粉涂敷工艺等；灯具设计则包

含了配光设计、高效散热设计、驱动控制设计、光源可更换及灯头可转动的整灯结构设计。

        随着消费升级，此方面的需求会不断加大，尤其是自动驾驶的到来，使人们更注重车内

氛围的打造。而在外观方面，未来车灯也会呈现更多不同的造型、实现不同的颜色和图案等

。

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国车灯智能化市场评估与投资潜力分析报告》共十四

章。首先介绍了中国车灯智能化行业市场发展环境、车灯智能化整体运行态势等，接着分析

了中国车灯智能化行业市场运行的现状，然后介绍了车灯智能化市场竞争格局。随后，报告

对车灯智能化做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国车灯智能化行业发展趋势与投资

预测。您若想对车灯智能化产业有个系统的了解或者想投资中国车灯智能化行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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14.3  车灯智能化行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议



14.3.3 行业投资方式建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202409/469041.html

http://www.cction.com/report/202409/469041.html

