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二、说明、目录、图表目录

 目前，我国&ldquo;走出去&rdquo;的旅游企业业务不断拓展包括旅行社、饭店、餐饮及景区

等且多元化经营趋势明显，经营地区不断扩大涵盖亚洲、非洲、欧洲、北美洲、南美洲和大

洋洲的30多个国家和地区。随着经济的发展，我国旅游产业快速发展，产业规模持续扩大，

市场秩序不断优化。  

        随着经济社会的发展，旅行者对旅游产品的质量要求越来越高，维权意识也日益增长，

对于产品的识别能力增强。而与此同时，携程等网上OTA企业，美团、大众点评等平台在机

票、酒店、门票等方面的价格优惠和折扣给旅行社带来很大压力。消费者对于&ldquo;零团

费&rdquo;等旅行社产品识别提高了警惕，面对强制消费、天价产品等行为善于用法律手段和

互联网传播保护自己，时加上法律政策的不断完善，旅游消费者的讨价议价能力不断提高。

而不断增多的旅行社及新型旅行出游方式使得购买者有了更多的选择空间，在议价方面占据

了更多优势。由于旅行社行业本身具有门槛低、规模小、固定成本少、退出壁垒低等特点，

可进入性强，竞争激烈。每天随时随地都有很多新型旅行社进入旅游行业，所以潜在竞争者

进入的能力相对还是较高，利润分割明显。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国旅行社经营业行业分析与战略咨询报告》共十五章

。首先介绍了中国旅行社经营业行业市场发展环境、旅行社经营业整体运行态势等，接着分

析了中国旅行社经营业行业市场运行的现状，然后介绍了旅行社经营业市场竞争格局。随后

，报告对旅行社经营业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国旅行社经营业行业发展

趋势与投资预测。您若想对旅行社经营业产业有个系统的了解或者想投资中国旅行社经营业

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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