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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国大健康产业发展现状与发展前景预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：大健康

战略发展概述  1.1 大健康战略相关定义  1.1.1 大健康  1.1.2 大健康产业  1.1.3 大健康战略  1.2 大

健康战略研究范围与分析方法  1.2.1 报告研究范围界定  1.2.2 报告分析方法介绍  1.3 大健康战

略效益分析  1.3.1 经济效益  （1）医药行业业态发生转变  （2）药店谋求创新发展模式  （3）

行业前景广阔  1.3.2 社会效益  1.3.3 营销效益     第2章：大健康战略发展环境分析  2.1 大健康战

略经济环境分析  2.1.1 经济环境现状及展望  （1）国内宏观经济环境现状  （2）国内医药行业

发展现状  （3）国内居民收入水平现状  （4）国内宏观经济指标  2.1.2 对大健康战略的影响评

述  2.2 大健康战略社会环境分析  2.2.1 相关社会因素分析  （1）人口结构变化  （2）生态环境

变化  （3）医疗成本变化  （4）食品安全问题  （5）药品安全问题  （6）国民健康意识  （7）

城镇化因素  2.2.2 对大健康战略的影响评述  2.3 大健康战略政策环境分析  2.3.1 监管体制  2.3.2 

相关政策解读  2.3.3 对大健康战略的影响评述     第3章：大健康战略发展现状与趋势分析  3.1 

国际大健康产业现状与经验启示  3.1.1 国际发展概况  （1）国际大健康产业历程  （2）国际大

健康产业规模  （3）国际大健康产业结构  （4）国际大健康产业细分  3.1.2 国际领先案例分析 

（1）雅培（Abbott）  （2）强生（Johnson&amp;Johnson）  （3）诺华（Novartis AG）  （4）

葛兰素史克（Glaxo Smith Kline）  （5）赛诺菲-安万特（Sanofi-Aventis）  3.1.3 国际发展经验启

示  3.2 国内大健康战略实施现状分析  3.2.1 发展历程  3.2.2 医药生产企业  （1）药企发展现状分

析  （2）药企大健康战略概况  （3）药企大健康战略的主要优势  （4）药企大健康战略典型案

例分析  （5）药企大健康战略尝试经验总结  3.2.3 药品销售企业  （1）药店发展现状分析  （2

）药店大健康战略概况  （3）药店大健康战略的主要优势  （4）药店大健康战略典型案例分

析  （5）药店大健康战略尝试经验总结  3.3 国内大健康产业发展趋势分析  3.3.1 政策趋势  3.3.2 

产品趋势  3.3.3 需求趋势     第4章：大健康战略发展模式分析  4.1 横向扩张模式分析  4.1.1 横向

扩张模式概述  4.1.2 横向扩张分析（重点产品）  （1）营养保健  （2）功效性护肤品  （3）医

疗器械  （4）日化  4.1.3 横向扩张分析（重点企业）  （1）横向扩张现状  （2）横向扩张案例 

4.2 纵向延伸模式分析  4.2.1 纵向延伸模式概述  4.2.2 纵向延伸模式分析（重点模式）  （1）分

销模式  （2）直销模式  （3）电子商务模式  4.2.3 纵向扩张分析（重点企业）  （1）纵向扩张

现状  （2）纵向扩张案例     第5章：大健康战略典型案例分析  5.1 大健康战略典型案例整体概

况分析  5.1.1 龙头药企整体进军大健康  5.1.2 药店加速整合向线上布局  （1）药店十强单店大



健康产品销售额占比  （2）药店百强企业大健康产品利润贡献率变化  （3）领先连锁药店加

快线上业务布局  5.2 药企大健康战略典型案例分析  5.2.1 云南白药集团股份有限公司大健康战

略分析  （1）企业发展情况简介  （2）企业大健康战略分析  （3）企业大健康市场分析  （4）

企业大健康产品分析  （5）企业经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势分析  （7）企业投

资兼并与重组分析  （8）企业最新发展动向分析  5.2.2 漳州片仔癀药业股份有限公司大健康战

略分析  （1）企业发展情况简介  （2）企业大健康战略分析  （3）企业大健康市场分析  （4）

企业大健康产品分析  （5）企业经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势分析  （7）企业投

资兼并与重组分析  （8）企业最新发展动向分析  5.2.3 天士力医药集团股份有限公司大健康战

略分析  （1）企业发展情况简介  （2）企业大健康战略分析  （3）企业大健康市场分析  （4）

企业大健康产品分析  （5）企业经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势分析  （7）企业最

新发展动向分析  5.2.4 马应龙药业集团股份有限公司大健康战略分析  （1）企业发展情况简介 

（2）企业大健康战略分析  （3）企业大健康市场分析  （4）企业大健康产品分析  （5）企业

经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势分析  （7）企业最新发展动向分析  5.2.5 哈药集团

人民同泰医药股份有限公司大健康战略分析  （1）企业发展情况简介  （2）企业大健康战略

分析  （3）企业大健康市场分析  （4）企业大健康产品分析  （5）企业经营情况分析  （6）企

业大健康战略优劣势分析  （7）企业最新发展动向分析  5.2.6 北京同仁堂股份有限公司大健康

战略分析  （1）企业发展情况简介  （2）企业大健康战略分析  （3）企业大健康市场分析  （4

）企业大健康产品分析  （5）企业经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势分析  （7）企业

最新发展动向分析  5.2.7 广州白云山医药集团股份有限公司大健康战略分析  （1）企业发展情

况简介  （2）企业大健康战略分析  （3）企业大健康市场分析  （4）企业大健康产品分析  （5

）公司经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势分析  5.2.8 修正药业集团股份有限公司大健

康战略分析  （1）企业发展情况简介  （2）企业大健康战略分析  （3）企业大健康市场分析  

（4）企业大健康产品分析  （5）企业经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势分析  5.2.9 

仲景宛西制药股份有限公司大健康战略分析  （1）企业发展情况简介  （2）企业大健康战略

分析  （3）企业大健康市场分析  （4）企业大健康产品分析  （5）企业经营情况分析  （6）企

业大健康战略优劣势分析  5.2.10 滇虹药业集团股份有限公司大健康战略分析  （1）企业发展

情况简介  （2）企业大健康战略分析  （3）企业大健康市场分析  （4）企业大健康产品分析  

（5）企业经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势分析  5.2.11 浙江康恩贝制药股份有限公

司大健康战略分析  （1）企业发展情况简介  （2）企业大健康战略分析  （3）企业大健康市场

分析  （4）企业大健康产品分析  （5）企业经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势分析 

5.2.12 康美药业股份有限公司大健康战略分析  （1）企业发展情况简介  （2）企业大健康战略

分析  （3）企业大健康市场分析  （4）企业大健康产品分析  （5）企业经营情况分析  （6）企



业大健康战略优劣势分析  5.2.13 贵州益佰制药股份有限公司大健康战略分析  （1）企业发展

情况简介  （2）企业大健康战略分析  （3）企业大健康市场分析  （4）企业大健康产品分析  

（5）企业经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势分析  5.2.14 贵州百灵企业集团制药股份

有限公司大健康战略分析  （1）企业发展情况简介  （2）企业大健康战略分析  （3）企业大健

康市场分析  （4）企业大健康产品分析  （5）企业经营情况分析  （6）企业大健康战略优劣势

分析  5.3 药店大健康战略典型案例分析  5.3.1 西安怡康医药连锁有限责任公司大健康战略分析 

（1）企业发展简况分析  （2）企业定位与服务对象  （3）企业大健康战略发展分析  （4）企

业经营产品结构  （5）企业经营情况分析  （6）企业门店数量与分布  （7）企业市场拓展分析

 （8）企业供应商与采购  （9）企业大健康战略优劣势分析  5.3.2 一心堂药业集团股份有限公

司大健康战略分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业定位与服务对象  （3）企业大健康战略

发展分析  （4）企业经营情况分析  （5）企业门店数量与分布  （6）企业市场拓展分析  （7）

企业供应商与采购  （8）企业大健康战略优劣势分析  5.3.3 甘肃众友健康医药股份有限公司经

营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业定位与服务对象  （3）企业大健康战略发展分

析  （4）企业经营情况分析  （5）企业门店数量与分布  （6）企业市场拓展分析  （7）企业供

应商与采购  （8）企业大健康战略优劣势分析  5.3.4 国药控股国大药房有限公司大健康战略分

析  （1）企业发展简况分析  （2）企业定位与服务对象  （3）企业大健康战略发展分析  （4）

企业经营情况分析  （5）企业门店数量与分布  （6）企业市场拓展分析  （7）企业供应商与采

购  （8）企业大健康战略优劣势分析  5.3.5 安徽丰原大药房连锁有限公司大健康战略分析  （1

）企业发展简况分析  （2）企业定位与服务对象  （3）企业大健康战略发展分析  （4）企业经

营情况分析  （5）企业门店数量与分布  （6）企业市场拓展分析  （7）企业供应商与采购  （8

）企业大健康战略优劣势分析  5.3.6 湖南千金大药房连锁有限公司大健康战略分析  （1）企业

发展简况分析  （2）企业定位与服务对象  （3）企业大健康战略发展分析  （4）企业经营情况

分析  （5）企业门店数量与分布  （6）企业市场拓展分析  （7）企业供应商与采购  （8）企业

经营优劣势分析  5.3.7 上海华氏大药房大健康战略分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业定

位与服务对象  （3）企业大健康战略发展战略  （4）企业经营情况分析  （5）企业门店数量与

分布  （6）企业市场拓展分析  （7）企业供应商与采购  （8）企业经营优劣势分析  5.3.8 大参

林医药集团股份有限公司大健康战略分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业定位与服务对

象  （3）企业大健康战略发展分析  （4）企业经营情况分析  （5）企业门店数量与分布  （6）

企业市场拓展分析  （7）企业供应商与采购  （8）企业大健康战略优劣势分析  5.3.9 老百姓大

药房连锁股份有限公司大健康战略分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业定位与服务对象  

（3）企业大健康战略发展情况  （4）企业经营情况分析  （5）企业门店数量与分布  （6）企

业市场拓展分析  （7）企业供应商与采购  （8）企业大健康战略优劣势分析  5.3.10 益丰大药
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