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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2025-2031年中国银行理财产品市场深度评估与投资可行性报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

在一个需求经济时代，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定

并捕捉到它。那些成功的企业往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需

求以及新的需求！

截至2024年6月底，全国共有454家银行业金融机构有存续的理财产品，理财产品数68961只；

理财资金账面余额26.28万亿元。剔除通道因素，约占资产管理市场总规模的34%，成为资管

上最大的资金利率。从2024年规模扩张开始，银行理财资金的身影陆续出现在非标、定增、

打新、配资、量化投资等市场上。

2024年银行理财产品规模扩张降速、预期收益率下行降速、城商行与农商行市场份额提升；

理财产品期限延长、外币理财市场持续遭挤压，理财产品市场日趋激烈。

本报告利用资讯长期对银行理财产品行业跟踪搜集的一手市场数据，全面而准确地为您从行

业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了银行理财产品行业发展环境；银行理财产品

行业的发展现状及前景；银行理财产品行业的运营模式；银行理财产品行业的产品现状及前

景；银行理财产品行业的销售渠道及销售策略；银行理财产品行业的发行主体竞争情况；银

行理财产品行业的竞争对手经营情况。同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手连续性市

场数据，让您全面、准确地把握整个银行理财产品行业的市场走向和发展趋势。
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