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二、说明、目录、图表目录

整体来看，新冠疫情前中国酒店市场整体保持稳定发展，二线城市成为投资热点。但从具体

营收数据来看，酒店收入增长缓慢；一二三线城市的酒店客房收入差距明显。2024年以来随

着国内疫情逐渐控制以及新冠疫苗的普及，酒店行业经营逐渐恢复正常，营收压力大、人效

较低仍然是酒店行业普遍存在的问题。酒店需要更加重视和利用技术创新，提升运营效率和

服务体验。

从中国上报文旅部星级酒店营收规模看，2024年达到1379亿元，同比增长13.03%。考虑到新冠

疫情暂时无法完全缓解，预期未来3年左右中国仍将受到影响，但是防控能力的提升将帮助酒

店企业逐渐恢复正常经营，预期到2024年左右中国星级酒店营收基本恢复至2024和2024年水平

，到2024年星级酒店收入稳定在2024亿元以上。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国酒店市场深度分析与投资可行性报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

报告目录：

第1章：中国酒店行业发展背景综述

1.1 酒店行业相关概述

1.1.1 酒店的概念分析

1.1.2 酒店分类

（1）一星级酒店

（2）二星级酒店

（3）三星级酒店

（4）四星级酒店

（5）五星级酒店

1.1.3 报告数据来源

1.2 中国酒店行业发展环境分析

1.2.1 行业经济环境分析

（1）中国宏观经济情况

1）中国GDP及增长情况

2）中国三次产业结构



3）中国第三产业增加值

4）中国社会消费品零售情况

（2）中国宏观经济发展展望

1）国际机构对中国GDP增速预测

2）国内机构对中国宏观经济指标增速预测

（3）经济环境对行业发展的影响

1.2.2 行业政策环境分析

（1）酒店行业相关政策汇总

（2）疫情之下的旅游业监管及发展引导

（3）&ldquo;十四五文化和旅游发展规划&rdquo;对酒店业的引导

（4）政策环境对行业发展的影响

1.2.3 行业社会环境分析

（1）中国人口规模及增速

（2）中国城镇化水平变化

1）中国城镇化现状

2）中国城镇化趋势展望

（3）中国居民人均可支配收入

（4）中国居民人均消费支出及结构

1）中国居民人均消费支出

2）中国居民消费结构变化

（5）中国居民消费升级演进

（6）社会环境对行业发展的影响

1.2.4 行业关联行业分析

（1）旅游业发展情况

1）国内旅游人数

2）国内旅游收入

3）国内旅游人均花费

4）旅游业对酒店业的影响

5）疫情对旅游需求的影响

6）旅游业发展前景预测

（2）会展业发展情况

1）会展业发展现状分析



2）会展业对酒店业的影响

3）会展业发展趋势分析

（3）餐饮业发展情况

1）餐饮业发展现状分析

2）餐饮业集中度分析

3）餐饮业对酒店业的影响

4）餐饮业发展趋势分析

（4）房地产发展情况

1）房地产行业投资规模

2）房地产行业市场供给状况

3）房地产对酒店影响

4）房地产发展前景预测

第2章：中国酒店行业市场运营现状分析

2.1 中国酒店行业特点总结

2.1.1 中国酒店业经历从&ldquo;单一&rdquo;到&ldquo;多元&rdquo;到&ldquo;整合升级&rdquo;

的转变

2.1.2 酒店投资现状

2.1.3 酒店服务质量需要重点把控

2.1.4 国内酒店理性投资凸显重要

2.2 中国酒店行业经营现状分析

2.2.1 酒店行业供需现状分析

（1）酒店行业供给状况分析

1）酒店行业供给规模分析

2）酒店行业供给结构分析

（2）酒店行业需求状况分析

1）星级酒店平均出租率分析

2）酒店行业需求结构分析

2.2.2 酒店行业经营状况分析

（1）星级酒店营业收入分析

（2）不同星级酒店经营指标分析

（3）不同地区酒店经营情况分析

2.2.3 酒店行业客源结构分析



（1）客源国/地区结构分析

（2）客源细分市场结构分析

2.2.4 酒店行业投融资和兼并重组分析

2.3 中国酒店行业竞争格局分析

2.3.1 酒店市场品牌格局分析

2.3.2 外资品牌在华竞争现状

2.3.3 内资品牌国外市场竞争现状

（1）锦江拓展欧洲酒店市场

（2）铂涛酒店集团进军海外市场

（3）华住收购德意志酒店集团

2.4 中国酒店行业人事变动情况

2.4.1 不同区域市场高层人事变动分析

2.4.2 主要职位类别高层人事变动分析

2.4.3 主要酒店高管人事变动分析

2.4.4 酒店高层人事变动统计趋势分析

2.5 中国酒店行业人力资源成本

2.5.1 住宿和餐饮业薪酬分析

2.5.2 酒店从业者薪酬分析

2.5.3 酒店业人才薪资统计

（1）各层级薪资统计

（2）不同学历层次薪资统计

第3章：&ldquo;互联网+&rdquo;趋势下酒店行业转型策略

3.1 互联网发展趋势不可挡

3.1.1 互联网普及率增长迅猛

3.1.2 移动互联网渗透率不断提升

3.1.3 互联网倒逼酒店行业转型

（1）重构酒店行业产业链

（2）推进营销渠道多元化

3.2 &ldquo;互联网+&rdquo;趋势下酒店行业发展现状

3.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;酒店运营模式

（1）智能化体验

（2）O2O购物体验



（3）娱乐化享受

3.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;酒店发展情况

3.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;酒店发展挑战分析

3.3 &ldquo;互联网+&rdquo;趋势下酒店行业竞争格局

3.3.1 OTA在线旅游行业现状

（1）在线旅游市场维持&ldquo;一超多强&rdquo;格局

（2）中国在线旅游行业竞争模式

1）旅游站点平台模式

2）&ldquo;机票+酒店&rdquo;模式

3）垂直引擎搜索模式

4）直销预订模式

（3）在线厂商发力目的地内容，定制能力进入厂商核心竞争力矩阵

1）飞猪

2）携程

3.3.2 传统酒店与OTA竞争现状

3.3.3 传统酒店&ldquo;互联网+&rdquo;业务布局

（1）首旅如家集团&ldquo;互联网+&rdquo;业务布局

（2）华住集团&ldquo;互联网+&rdquo;业务布局

（3）锦江集团&ldquo;互联网+&rdquo;业务布局

3.4 &ldquo;互联网+酒店&rdquo;行业发展趋势预测

3.4.1 个性化发展趋势

3.4.2 融合化发展趋势

3.4.3 同业联盟化发展趋势

3.4.4 业务生态化发展趋势

3.4.5 移动化发展趋势

3.4.6 智慧化发展趋势

3.5 &ldquo;互联网+&rdquo;趋势下酒店行业发展策略建议

第4章：酒店行业细分市场投资机会分析

4.1 不同业态酒店市场分析

4.1.1 高端星级酒店市场分析

（1）高端星级酒店市场定位分析

（2）高端星级酒店市场供给分析



（3）高端星级酒店市场需求分析

（4）高端星级酒店市场品牌竞争

（5）高端星级酒店市场盈利空间

（6）高端星级酒店市场经营模式

（7）高端型酒店资本运作模式

（8）高端星级酒店市场营销策略

1）顺应趋势，加大在线社交媒体营销

2）转变经营思路，多方营销促酒店品牌发展

（9）高端星级酒店市场投资机会

1）高端星级酒店整体增长趋于疲软，但高端型连锁酒店增长飞快

2）区域发展重点产生转移

（10）高端星级酒店市场发展前景

4.1.2 中端星级酒店市场分析

（1）中端星级酒店市场定位分析

（2）中端星级酒店市场供给分析

（3）中端星级酒店市场需求分析

（4）中端星级酒店市场品牌竞争

（5）中端星级酒店市场盈利空间

（6）中端星级酒店市场经营模式

1）连锁品牌经营

2）注重产品导向

3）灵活运用价格策略

4）细节服务提升商务便捷性

5）发挥空间使用效率

（7）中端星级酒店市场发展前景

4.1.3 经济型酒店市场分析

（1）经济型酒店市场定位分析

（2）经济型酒店市场供给分析

（3）经济型连锁酒店市场需求分析

（4）经济型酒店市场品牌竞争

（5）经济型酒店市场盈利模式

1）规模方面



2）渠道方面

3）管理方面

（6）经济型酒店市场经营模式

1）国际经验：加盟是经济型酒店业态发展的主流模式

2）未来经济型酒店加盟模式分析

（7）经济型酒店市场投资机会

1）旅游经济型酒店

2）会展商务经济型酒店

（8）经济型连锁酒店市场发展前景

1）未来中国经济型连锁酒店替代空间分析

2）经济型酒店市场前景预测

4.2 不同产品类型酒店市场分析

4.2.1 智慧酒店市场分析

（1）智慧酒店市场定位分析

（2）智慧酒店智慧服务分析

1）&ldquo;智慧e房&rdquo;多功能酒店系统

2）达到即可入住

3）酒店电视智能升级

4）手机智能控制

（3）智慧酒店技术支持现状

1）IBM&ldquo;智慧酒店&rdquo;四大解决方案

2）中国电信&ldquo;智慧酒店&rdquo;解决方案

3）物泰科技&ldquo;智慧酒店应用平台&rdquo;

（4）智慧酒店发展现状分析

（5）智慧酒店发展前景分析

4.2.2 会议酒店市场分析

（1）会议酒店市场定位分析

（2）会议酒店行业发展现状

（3）国内典型会议酒店

（4）会议酒店发展趋势

1）完善会议硬件设施

2）提供高端服务



3）创新营销模式

4.2.3 文化酒店市场分析

（1）文化酒店概念简析

（2）文化酒店主要类型分析

1）历史文化型酒店

2）地域文化型酒店

3）现代文化型酒店

（3）国内典型文化酒店

（4）文化酒店特色品牌塑造

4.2.4 旅游度假酒店市场分析

（1）旅游酒店发展状况

1）酒店管理集团亟需提高国际化水平

2）酒店投资需要进行引导

3）酒店服务主体模糊、缺乏个性

（2）旅游度假酒店经营与风险分析

1）旅游酒店市场集中度分析

2）全国重点旅游城市酒店分布情况

3）旅游酒店产品差异化分析

4）旅游酒店业价格竞争分析

5）旅游酒店的非价格竞争分析

（3）分时度假酒店市场发展分析

1）国内分时度假酒店发展特征

2）中国主要分时度假酒店

3）国内分时度假酒店问题分析

（4）度假酒店市场营销特点

（5）度假酒店未来发展建议

1）大力优化旅游酒店业的发展结构

2）积极培育酒店业民族品牌

3）推动低星级酒店专业化、特色化发展

4.2.5 产权式酒店市场分析

（1）产权式酒店的分类

（2）国际产权式酒店发展概况



1）发展历程

2）发展优势

3）市场规模

4）典型企业分析

5）国外经验借鉴

（3）国内产权式酒店发展概况

1）发展历程

2）运营成功率

3）不同投资回报方式占比

4）管理品牌情况

（4）产权式酒店行业客户群体分析

（5）中国产权式酒店市场环境分析

1）自然环境

2）投资环境

3）交通环境

4）金融支持

5）房地产市场的低迷状况

6）旅游休闲方式的转变

（6）核心利益相关者利益平衡分析

（7）产权式酒店的经营模式分析

（8）中国产权式酒店存在的问题

（9）产权式酒店发展可行性分析

1）国外先进的发展经验为中国产权式酒店的发展提供了借鉴

2）中国旅游经济的快速发展为产权式酒店奠定了基础

3）大量闲置的房产资源为产权式酒店的发展提供了条件

（10）中国产权式酒店发展对策

1）发展分时度假交换体系

2）服务经营与资产经营并重

3）价格实施本土化

4）产品结构力争多元化、人性化、个性化

（11）中国产权式酒店投资前景预测

1）地产商



2）普通投资者

（12）中国产权式酒店消费前景预测

第5章：酒店行业区域市场发展前景分析

5.1 北京酒店行业发展前景

5.1.1 北京酒店业关联行业分析

（1）北京旅游业发展状况

1）入境旅游

2）国内来京旅游

3）市民在京游

（2）北京会展业发展状况

1）会展行业发展情况

2）会展行业设施规模

3）会展行业发展规划

（3）北京餐饮业发展状况

（4）北京房地产业发展状况

1）房地产开发投资完成情况

2）房地产市场供销情况

3）房地产市场价格走势

5.1.2 北京酒店行业经营情况

5.1.3 北京酒店行业竞争格局

5.1.4 北京酒店行业发展前景

5.2 上海酒店行业发展前景

5.2.1 上海酒店业关联行业分析

（1）上海旅游业发展状况

1）上海市游客总量及结构

2）上海市旅游收入及结构

3）上海市旅游规划

（2）上海会展业发展状况

1）会展行业发展情况

2）会展行业设施规模

3）会展行业发展规划

（3）上海餐饮业发展状况



（4）上海房地产业发展状况

1）房地产开发投资完成情况

2）房地产市场供需情况

3）房地产市场价格走势

5.2.2 上海酒店行业经营情况

5.2.3 上海酒店行业竞争格局

5.2.4 上海酒店行业发展前景

5.3 广州酒店行业发展前景

5.3.1 广州酒店业关联行业分析

（1）广州旅游业发展状况

1）广州旅游业发展情况

2）广州旅游业规划

（2）广州会展业发展状况

1）会展行业发展情况

2）会展行业设施规模

3）会展行业发展规划

（3）广州餐饮业发展状况

（4）广州房地产业发展状况

1）房地产开发投资完成情况

2）房地产市场供需情况

3）房地产市场价格走势

5.3.2 广州星级酒店经营情况

5.3.3 广州酒店行业竞争格局

5.3.4 广州酒店行业发展前景

5.4 深圳酒店行业发展前景

5.4.1 深圳酒店业关联行业分析

（1）深圳旅游业发展状况

1）深圳市旅游业发展情况

2）深圳旅游业发展规划

（2）深圳会展业发展状况

1）会展行业发展情况

2）会展行业设施规模



3）会展行业发展建设

（3）深圳餐饮业发展状况

（4）深圳房地产业发展状况

1）房地产开发投资完成情况

2）房地产市场供需情况

3）房地产市场价格走势

5.4.2 深圳酒店行业经营情况

5.4.3 深圳酒店行业竞争格局

5.4.4 深圳酒店行业发展前景

5.5 成都酒店行业发展前景

5.5.1 成都酒店业关联行业分析

（1）成都旅游业发展状况

1）成都市旅游业发展情况

2）成都市旅游业发展十四五规划

（2）成都市会展业发展状况

1）成都市会展行业发展情况

2）成都市会展行业设施规模

（3）成都市餐饮业发展状况

1）餐饮行业发展情况

（4）成都市房地产业发展状况

1）成都市房地产开发投资完成情况

2）成都市房地产市场供需情况

3）成都市房地产市场价格走势

5.5.2 成都酒店行业经营情况

5.5.3 成都酒店行业竞争格局

5.5.4 成都酒店行业发展前景

第6章：中国酒店行业标杆企业经营分析

6.1 经济型酒店

6.1.1 如家酒店

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

1）企业市场定位



2）企业特色服务

（3）企业市场份额分析

（4）企业酒店规模分析

（5）企业经营状况分析

6.1.2 7天酒店

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业酒店规模分析

6.1.3 汉庭酒店

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业酒店规模分析

（6）企业经营状况分析

6.1.4 锦江之星酒店

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业酒店规模分析

（6）企业经营状况分析

6.1.5 格林豪泰酒店

（1）企业主要发展概况

（2）企业市场定位分析

（3）企业市场份额分析

（4）企业主要品牌分析

（5）企业发展规模分析

（6）企业经营状况分析

6.2 中端星级酒店



6.2.1 维也纳酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场占有率分析

（4）酒店经营成果分析

（5）酒店发展模式分析

6.2.2 全季酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场占有率分析

（4）酒店经营成果分析

6.2.3 星程酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场占有率分析

（4）产品布局

6.2.4 山水时尚

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析

6.2.5 麗枫酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析

6.3 高端星级酒店

6.3.1 碧桂园凤凰

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店市场定位

（4）酒店市场占有率分析



6.3.2 锦江酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店产品布局

（4）酒店市场占有率分析

6.3.3 金陵饭店

（1）酒店发展概况

（2）酒店发展情况

（3）酒店经营状况分析

（4）酒店市场占有率分析

6.3.4 首旅建国

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店定位

（4）酒店市场占有率分析

6.3.5 开元大酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店经营状况分析

（4）酒店市场占有率分析

第7章：中国酒店行业发展前景与投资建议

7.1 中国酒店行业发展机遇与威胁分析

7.2 中国酒店行业发展趋势分析

7.2.1 技术趋势

（1）&ldquo;互联网+&rdquo;的出现

（2）智慧酒店的兴起

7.2.2 产品趋势

7.2.3 细分市场趋势

7.2.4 顾客需求趋势

7.2.5 市场竞争趋势

（1）连锁化整合趋势

（2）中高端连锁品牌对经济型酒店的替代



（3）投资并购趋势

7.3 中国酒店行业发展前景分析

7.4 酒店行业发展投融资与发展策略

7.4.1 中国酒店行业投资策略建议

7.4.2 中国酒店品牌海外市场投资策略

7.4.3 中国酒店行业融资策略建议

7.4.4 中国酒店行业发展策略建议
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