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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2025-2031年中国中药衍生品产业发展现状与投资前景分析报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

近年来，随着我国医疗改革的逐步深入，国内优秀制药企业一方面依靠不断推出有竞争力的

重磅新药来继续推动高成长，而更多的企业已经或者正在调整经营战略，瞄准了另一方向：

向中药衍生品领域延伸。与受管制的药品价格相比，药妆、保健食品、洗护用品等非中药产

业的定价机制相对灵活，功能性的准确定位也成就了较高的定价优势，保证了丰厚的利润空

间。

中国数千年的历史积淀了许多具有独特功能和文化价值的中药瑰宝，形成了的强大品牌力量

，这是我国中药产业独有的风景。品牌之于消费品不亚于研发技术之于制药企业，因此中药

瑰宝企业在消费品领域的延伸显然具有先天性的优势。同仁堂、云南白药、片仔癀、王老吉

等优秀中药品牌企业纷纷将&ldquo;非中药产业&rdquo;作为其价值再造的重要发展方向。那么

，我国中药企业是否都可以像他们一样，在非中药产业的蓝海中找到自己的新生呢?

本报告利用资讯长期对中药行业市场跟踪搜集的一手市场数据，采用与国际同步的科学分析

模型，全面而准确的为您从行业的整体高度来架构分析体系。本报告重点分析了中药衍生品

的各细分领域的发展现状、发展前景，并对植物提取物、营养保健品以及药妆等领域内的领

先者进行了深入剖析，供客户参考。同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手连续性市场

数据，让您全面、准确地把握整个中药行业的市场走向和发展趋势。
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