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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2025-2031年中国血液透析市场深度分析与投资战略研究报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

报告目录：

第1章：中国血液透析行业发展背景分析

1.1肾脏病的分类及治疗

1.1.1肾脏病定义及种类

1.1.2肾脏病各类占比情况

1.1.3慢性肾病分期及治疗方法

1.2血液透析定义及范畴

1.2.1血液透析定义

1.2.2血液透析行业范畴

1.3血液透析与腹膜透析比较

1.3.1血液透析与腹膜透析对比概述

（1）血液透析工作原理

（2）腹膜透析工作原理

（3）血液透析和腹膜透析对比

1.3.2血液透析与腹膜透析应用对比

1.3.3血液透析与腹膜透析质量对比

1.3.4血液透析与腹膜透析优缺点对比

1.4血液透析行业产业链分析

1.4.1血液透析行业产业链结构

1.4.2血液透析行业产业链价值

（1）血液透析行业产业链价值

1.5中国血液透析行业发展环境分析

1.5.1中国血液透析行业发展政策环境分析

（1）血液透析行业相关标准体系建设现状

（2）血液透析行业发展相关政策规划解读



（3）《关于开展国家组织高值医用耗材集中带量采购和使用的指导意见》解读

（4）政策环境对行业发展的影响分析

1.5.2中国血液透析行业发展经济环境分析

（1）GDP发展分析

（2）GDP增速预测

1.5.3中国血液透析行业发展社会环境分析

（1）中国人口规模及结构

（2）中国居民可支配收入与消费支出

（3）居民人均医疗保健支出水平

（4）社会环境对行业发展的影响分析

1.5.4中国血液透析行业发展技术环境分析

（1）行业关键技术分析

（2）行业研发投入与创新现状

（3）中国血液透析行业专利申请及授权情况

第2章：全球血液透析行业现状与领先企业经营策略

2.1全球血液透析需求分析

2.1.1全球终末期肾病患者及分布

2.1.2全球终末期肾病患者治疗比例

2.1.3全球血液透析人数增长情况

2.1.4全球血液透析人数地区分布

2.1.5全球血液透析费用情况分析

2.2全球血液透析行业发展现状

2.2.1全球血液透析行业发展历程

2.2.2全球血液透析行业市场规模

2.2.3全球血液透析服务市场规模

2.2.4全球血液透析行业产品结构

2.2.5全球血液透析行业竞争格局

2.3全球血液透析行业领先企业经营策略

2.3.1费森尤斯（Fresenius）

（1）公司发展简介

（2）公司透析产品与服务

（3）公司透析业务经营情况



（4）公司经营策略

（5）公司透析业务发展路径

（6）公司全球扩张策略

（7）公司在华投资及经营情况

2.3.2美国百特（Baxter）

（1）公司发展简介

（2）公司透析产品与服务

（3）公司经营策略

（4）公司透析产品研发历史

（5）公司业务经营情况

（6）公司全球扩张策略

（7）公司在华投资及经营情况

2.3.3金宝（Gambro）

（1）公司发展简介

（2）公司透析产品与服务

（3）公司透析业务发展路径

（4）公司全球扩张策略

（5）公司在华投资及经营情况

2.3.4Davita

（1）公司发展简介

（2）公司透析业务经营情况

（3）公司经营策略

（4）公司全球扩张策略

（5）公司在华投资及经营情况

2.3.5Nipro（尼普洛）

（1）公司发展简介

（2）公司透析产品与服务

（3）公司透析业务经营情况

（4）公司经营策略

（5）公司全球扩张策略

（6）公司在华投资及经营情况

2.3.6德国贝朗



（1）公司发展简介

（2）公司透析产品与服务

（3）公司透析业务经营情况

（4）公司经营策略

（5）公司全球扩张策略

（6）公司在华投资及经营情况

2.3.7日本Asahi

（1）公司发展简介

（2）公司透析产品与服务

（3）公司透析业务经营情况

（4）公司经营策略

（5）公司透析业务发展路径

（6）公司全球扩张策略

（7）公司在华投资及经营情况

2.3.8其它

（1）意大利索林集团有限公司

（2）日本川澄化学工业株式会社

（3）美国明泰科公司

（4）埃及haidylena

2.4全球领先血液透析企业发展启示

2.4.1血透业务可行的发展路径

2.4.2血透业务经营管理借鉴

2.4.3血透业务扩张布局战略

2.5全球血液透析行业趋势预测

2.5.1全球血液透析人数增长预测

2.5.2全球血液透析市场规模预测

第3章：中国血液透析行业治疗现状与市场分析

3.1中国血液透析治疗需求分析

3.1.1终末期肾病患者增长趋势

3.1.2终末期肾病患者人群特征

3.1.3终末期肾病患者透析治疗比例

3.2终末期肾病患者血透治疗情况



3.2.1血液透析人数增长情况

3.2.2终末期肾病患者血透频率

3.2.3终末期肾病患者血透时间

3.2.4终末期肾病患者血透人群特征

3.3中国血液透析人群支付能力分析

3.3.1血液透析患者费用负担分析

3.3.2血透费用医保报销比例扩大

（1）居民医保覆盖率逐步提高

（2）医保费用报销比例逐渐提高

3.4中国血液透析市场现状及前景预测

3.4.1中国血液透析市场规模分析

3.4.2中国血液透析人数增长预测

3.4.3中国血液透析发展空间测算

第4章：中国血液透析仪器及耗材市场分析

4.1血液透析仪器及耗材供给分析

4.2血液透析仪器耗材市场总体状况

4.2.1血液透析仪器及耗材市场分析

（1）血液透析仪器及耗材市场规模

（2）血液透析仪器及耗材市场结构

4.2.2血液透析仪器及耗材产业布局

4.2.3血液透析仪器及耗材竞争格局

4.2.4血液透析产品国产化率及与国外差距

（1）血液透析仪器设备市场竞争格局

（2）血液透析仪器耗材国产化率测算

（3）国内外血液透析仪器耗材主要差距

4.3血液透析机细分市场分析

4.3.1血液透析机市场概述

4.3.2血液透析机需求规模分析

（1）中国血液透析机构数量

（2）中国血液透析机需求规模

4.3.3血液透析机进口规模分析

4.3.4血液透析机保有规模分析



4.3.5血液透析机市场竞争情况

（1）国产血液透析机占比较低

（2）外资在华投资情况

（3）中外血液透析机对比

4.3.6家用血液透析机市场分析

4.3.7血液透析机市场需求预测

4.4血液透析器细分市场分析

4.4.1血液透析器市场概述

4.4.2血液透析器市场规模分析

4.4.3血液透析器市场竞争格局

4.4.4国内血液透析器生产厂家及竞争力

4.4.5国内血液透析器生产模式

4.4.6国产血液透析器品牌将改变行业格局

4.4.7血液透析器市场需求预测

4.5血液透析粉液细分市场分析

4.5.1血液透析粉液需求规模分析

4.5.2血液透析粉液生产企业规模

4.5.3血液透析粉液市场竞争格局

4.5.4血液透析粉液市场需求预测

4.6血液透析管路及穿刺针细分市场分析

4.6.1血液透析管路及穿刺针需求规模分析

4.6.2血液透析管路及穿刺针市场竞争格局

4.6.3血液透析管路及穿刺针市场需求预测

4.7血液透析导管细分市场分析

4.7.1血液透析导管需求规模分析

4.7.2血液透析导管市场竞争格局

4.7.3血液透析导管市场需求预测

第5章：中国血液透析中心建设与服务市场分析

5.1血液透析中心建设现状与运营效益

5.1.1血液透析中心公立医院主导

5.1.2血液透析中心设立条件与标准

5.1.3血液透析中心建设规模分析



5.1.4血液透析中心利润率分析

（1）血液透析成本核算

（2）血液透析利润分析

5.2民营资本进入血液透析服务领域

5.2.1民营资本对血透中心投资现状分析

5.2.2民营资本血透中心投资建设情况分析

5.2.3民营资本血透中心投资趋势判断

5.2.4民营资本投资血透中心优势分析

5.3中国血透服务波特五力模型分析

5.3.1血透服务内部竞争情况

5.3.2血透服务新进入者威胁

5.3.3血透服务企业对上游议价能力

5.3.4血透服务企业对下游议价能力

5.3.5血透服务替代产品威胁

5.3.6血透服务五力竞争综合分析

5.4血透中心连锁经营商业模式及借鉴

5.4.1欧美等发达国家血透中心模式

（1）设立在医院内的血液透析中心

（2）连锁型血液透析中心

5.4.2血透中心连锁经营优势分析

5.4.3中国血透中心连锁经营的探索

（1）已形成一批具有连锁血液透析中心能力的企业

（2）我国血液透析中心的规范管理已有一定的经验

5.4.4中国血透中心连锁经营的可行性

5.4.5中国连锁血透中心运营重点难点及解决方案

（1）运营的标准化问题

（2）标准化的实现方法

（3）智能化的管理系统

第6章：血液透析行业未来发展趋势及模式变革

6.1中国血液透析行业发展趋势

6.1.1血透行业发展趋势

6.1.2血透行业发展阶段预判



6.2跑马圈地时期商业模式构建

6.2.1跑马圈地时期特点分析

6.2.2跑马圈地时期商业模式

（1）血透中心商业模式构建

（2）经销商商业模式构建

（3）生产企业商业模式构建

6.3异地扩张时期发展模式分析

6.3.1异地扩张时期特点分析

6.3.2国外企业异地扩张案例及借鉴

6.4平台合作时期发展模式分析

6.4.1三大平台当前及未来合作趋势

（1）患者资源平台合作

（2）政府平台合作

（3）支付方平台合作

6.4.2平台合作时期特点分析

6.5血透产品流通模式变化趋势

6.5.1当前血透产品流通模式

6.5.2未来血透产品流通模式

第7章：血液透析行业领先企业运营分析

7.1血液透析产品领先企业运营分析

7.1.1山东威高集团医用高分子制品股份有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司主营产品与服务

（3）公司血透行业销售网络

（4）公司血透产品研发能力

（5）公司血透产品产能分析

（6）公司经营业绩分析

（7）公司经营优劣势分析

7.1.2广东宝莱特医用科技股份有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司主营产品与服务

（3）公司血透产品销售网络



（4）公司血透产品研发能力

（5）公司血透产品生产能力

（6）公司经营业绩分析

（7）.公司经营优劣势分析

（8）公司投资与并购分析

（9）公司最新发展动向

7.1.3福州东泽医疗器械有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司主营产品与服务

（3）公司血透产品销售网络

（4）公司血透产品研发能力

（5）公司经营情况分析

（6）公司经营优劣势分析

7.1.4广州市暨华医疗器械有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司主营产品与服务

（3）公司血透产品销售网络

（4）公司血透产品研发能力

（5）公司经营情况分析

（6）公司经营优劣势分析

7.1.5重庆山外山血液净化技术股份有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司主营产品与服务

（3）公司血透产品销售网络

（4）公司血透产品研发能力

（5）公司血透产品产能分析

（6）公司经营情况分析

（7）公司经营优劣势分析

7.1.6河北常山生化药业股份有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司主营产品与服务

（3）公司血透产品销售网络



（4）公司经营业绩分析

（5）公司经营优劣势分析

7.1.7上海佩尼医疗科技发展有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司主营产品与服务

（3）公司血透产品销售网络

（4）公司血透产品产能分析

（5）公司经营业绩分析

（6）公司经营优劣势分析

7.1.8成都欧赛医疗器械有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司主营产品与服务

（3）公司血透产品销售网络

（4）公司血透产品研发能力

（5）公司经营情况分析

（6）公司经营优劣势分析

7.1.9江西三鑫医疗科技股份有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司主营产品与服务

（3）公司血透产品销售网络

（4）公司血透产品研发能力

（5）公司经营业绩分析

（6）公司经营优劣势分析

7.1.10大连JMS医疗器具有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司主营产品与服务

（3）公司血透产品销售网络

（4）公司血透产品研发能力

（5）公司经营情况分析

（6）公司经营优劣势分析

第8章：血液透析行业前景预测与投资建议

8.1血液透析行业前景预测分析



8.1.1血液透析行业驱动因素

8.1.2血液透析行业制约因素

8.1.3血液透析行业前景预测

8.2血液透析行业投资特性分析

8.2.1血液透析行业投资壁垒

（1）政策壁垒

（2）品牌壁垒

（3）技术壁垒

（4）资金壁垒

8.2.2血液透析行业盈利模式

（1）血透中心盈利模式（自建血透中心）

（2）经销商盈利模式

（3）生产企业盈利模式（血透产品生产+血透中心）

8.3血液透析行业投资机会分析

8.3.1家用透析产品或将成为新的增长点

8.3.2政策支持民营资本建设血透中心

8.3.3腹膜透析行业仍处于发展阶段

8.3.4进口替代加速血透产品系列布局

（1）国内血透产品进口替代将提速

（2）血透产品系列化布局是发展趋势

8.4血液透析行业投资建议

8.4.1加快建设血透中心布局血透业务

（1）加快重点区域血透业务布局

（2）收购血透中心提高行业话语权

（3）血透中心建设与资源整合并重

8.4.2民营资本血透业务扩张策略建议
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