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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2025-2031年中国手机地图行业前景展望与行业前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

目前，地图已成为移动互联网的重要应用之一，与社交应用、电商应用等并驾齐驱，甚至购

物、餐饮、聊天、出行、社交等基本生活服务领域都将集成于手机地图。数据显示，2024年

我国手机地图用户已达到7.2亿人，预计到2024年将突破7.5亿人。

作为全球移动互联网趋势，不仅谷歌、苹果等国际巨头，国内的百度、阿里巴巴、搜狗、腾

讯等互联网公司，都把位置服务作为公司重要战略。一方面以谷歌、诺基亚为代表的老牌海

外手机地图巨头因牌照、终端销量、平台覆盖单一等问题在中国市场逐渐沉沦;另一方面高德

、百度地图等市场份额快速上升。

不过，BAT三家巨头已经基本完成在地图市场的跑马圈地运动，未来更重要的是提升用户体

验，提高用户活跃度，覆盖更多的商户，给商家带来流量。例如，地图与打车软件以及第三

方软件的接入，都为提升用户活跃度提供了很大的贡献。因而，接下来手机地图一方面需要

提升产品的功能和服务能力，完善用户体验，另一方面要进一步提升对用户的管理和数据挖

掘能力。

更为严峻的问题是手机地图虽然用户量巨大，但盈利困难，没有形成成熟的商业模式，难以

持续投入。一方面直接向用户收费的可能性很低，绝大部分的厂商都采取地图应用免费策略;

另外，企业后续还面临众多商家资源的整合问题，需要投入更多的人力物力。

当前手机地图进入AI时代，随着语音助手，AR步行导航等人工智能的应用，各手机地图平台

围绕用户出行进行深度服务。高德地图和百度地图都在加大对高精度地图的研发，进军智能

驾驶领域。未来人工智能将会在手机地图上继续占据重要的地位，并不断研发寻求重大突破

，地图信息、用户出行预测、智慧定位等将迎来高精准时代。

将整个行业分为：产品、竞争与商业化模式三大块，共八个章节。

第一、二章从外部环境以及用户调研引导出整个行业的发展状态与和趋势;

第三、四章从O2O生态圈未来的发展态势反推基于手机地图入口的O2O产业该如何布局;第五

、六、七章从市场竞争的角度，分为当前手机地图竞争主体分析、主流的手机地图产品分析

、潜在合作/主导的数据生产商经营状况;最后一章对行业需求趋势以及产品的开发方向作出总

结，并对手机地图的核心问题&mdash;&mdash;商业化发展模式提出合理的预测和建议。



报告目录：

第1章：中国手机地图市场相关概述

1.1手机地图三大核心竞争力分析

1.1.1基础地图数据分析

1.1.2用户活跃程度分析

1.1.3商户资源整合分析

1.2手机地图使用外部制约因素

1.2.1流量资费变动形势分析

1.2.2智能手机普及程度预测

（1）智能手机普及现状

（2）智能手机未来发展趋势预测

1.2.3居民可支配收入和消费结构情况

1.3企业经营手机地图成功因素

1.3.1企业品牌知名度

1.3.2手机地图用户体验

1.3.3手机地图操作便捷性

1.3.4手机地图功能扩展性

1.3.5手机地图信息特点

1.4手机地图行业PEST分析

1.4.1手机地图行业政策环境

1.4.2手机地图行业经济环境

（1）国外宏观经济环境

（2）国内宏观经济环境

1.4.3手机地图行业社会环境

（1）汽车市场现状

（2）旅游市场现状

（3）手机网民数量

1.4.4手机地图行业技术环境

（1）行业专利申请数分析

（2）行业专利公开数量变化情况

（3）行业专利申请人分析

（4）行业专利申请热门领域分析



第2章：中国手机地图用户调研分析

2.1手机地图用户洞察

2.1.1手机地图用户规模分析

2.1.2手机地图市场增速分析

2.1.3手机地图用户性别比例

2.1.4手机地图用户地区分布

2.2手机地图用户使用现状

2.2.1手机地图用户满意程度

2.2.2手机地图用户常用功能

2.2.3手机地图APP月均活跃用户数

2.2.4手机地图APP渗透率

第3章：移动互联网O2O生态圈发展前景分析

3.1O2O领域基本情况分析

3.1.1O2O模式发展历程分析

（1）O2O的发展背景分析

（2）O2O的商业模式分析

3.1.2O2O领域发展现状分析

（1）国内O2O领域发展现状

（2）国外O2O领域发展现状

3.1.3O2O模式发展优势分析

3.1.4O2O领域发展难点分析

3.2O2O细分领域发展机会

3.2.1O2O细分领域成熟度对比

3.2.2O2O细分领域触网时间对比

3.2.3O2O细分领域影响因素分析

3.2.4本地生活服务O2O市场规模

3.2.5本地生活服务O2O细分规模

3.3O2O商业盈利模式分析

3.3.1O2O商业盈利模式分析

3.3.2O2O盈利模式典型案例分析

3.4O2O生态圈发展前景分析

3.4.1O2O线下实体店发展前景



3.4.2移动电子商务进入前景

3.4.3O2O生态圈竞争前景

3.4.4O2O生态圈投资前景

第4章：手机地图O2O发展行业图谱

4.1O2O生态链基础数据分析

4.1.1手机地图数据成分分析

（1）POI数据生产格局

（2）UGC信息生产模式

（3）地图数据开发方向

4.1.2手机地图登录体系分析

（1）手机地图登录方式

（2）用户ID体系应用前景

4.2手机地图应用场景分析

4.2.1手机地图打车应用场景分析

（1）APP打车软件用户分析

（2）APP打车市场竞争分析

（3）APP打车盈利模式

（4）APP打车市场发展前景分析

（5）手机地图打车内容嵌入方式

4.2.2手机地图餐饮应用场景分析

（1）在线外卖用户分析

（2）在线外卖交易规模

（3）在线外卖APP竞争格局

（4）APP餐饮发展前景预测

（5）手机地图餐饮内容嵌入方式

4.2.3手机地图娱乐应用场景分析

（1）APP娱乐软件用户分析

（2）APP娱乐细分市场分析

（3）APP娱乐项目团购分析

4.2.4手机地图购物应用场景分析

（1）网络购物用户分析

（2）网络购物交易规模分析



（3）网购APP竞争格局

（4）购物APP发展前景预测

（5）手机地图购物内容嵌入方式

4.2.5手机地图住宿应用场景分析

（1）在线住宿用户分析

（2）在线住宿交易规模分析

（3）在线住宿APP竞争格局

（4）APP住宿发展前景分析

（5）手机地图住宿内容嵌入方式

4.2.6手机地图旅游应用场景分析

（1）在线旅游用户分析

（2）在线旅游交易规模

（3）在线旅游APP竞争格局

（4）旅游APP发展前景分析

（5）手机地图旅游内容嵌入方式

4.2.7其他生活服务应用场景分析

第5章：手机地图入口O2O生态圈竞争分析

5.1手机地图市场格局分析

5.1.1手机地图行业进入障碍

5.1.2手机地图用户市场份额

5.1.3手机地图市场竞争格局

（1）电信运营商

（2）互联网企业

（3）地图导航软件企业

5.2BAT企业竞争优势分析

5.2.1百度公司竞争优势分析

（1）百度公司O2O生态链设计

（2）百度公司O2O业务竞争优势

5.2.2阿里巴巴竞争优势分析

（1）阿里巴巴O2O生态链设计

（2）阿里巴巴O2O业务竞争优势

5.2.3腾讯公司竞争优势分析



（1）腾讯公司O2O生态链设计

（2）腾讯公司O2O业务竞争优势

5.3BAT手机地图竞争态势分析

5.3.1BAT的手机地图布局分析

5.3.2BAT的手机地图竞争策略

第6章：手机地图产品特色与市场预测

6.1百度地图产品特征分析

6.1.1位置收录程度分析

6.1.2信息详细程度分析

6.1.3基础功能分析

6.1.4其他特色功能分析

6.1.5百度地图主要不足

6.2高德地图产品特征分析

6.2.1位置收录程度分析

6.2.2信息详细程度分析

6.2.3基础功能分析

6.2.4其他特色功能分析

6.2.5高德地图主要不足

6.3搜狗地图产品特征分析

6.3.1位置收录程度分析

6.3.2信息详细程度分析

6.3.3基础功能分析

6.3.4其他特色功能分析

6.3.5搜狗地图主要不足

6.4图吧地图产品特征分析

6.4.1位置收录程度分析

6.4.2信息详细程度分析

6.4.3基础功能分析

6.4.4其他特色功能分析

6.4.5图吧地图主要不足

6.5谷歌地图产品特征分析

6.5.1位置收录程度分析



6.5.2信息详细程度分析

6.5.3基础功能分析

6.5.4其他特色功能分析

6.5.5谷歌地图主要不足

6.6老虎地图产品特征分析

6.6.1位置收录程度分析

6.6.2信息详细程度分析

6.6.3基础功能分析

6.6.4其他特色功能分析

6.6.5老虎地图主要不足

6.7腾讯地图产品特征分析

6.7.1位置收录程度分析

6.7.2信息详细程度分析

6.7.3基础功能分析

6.7.4其他特色功能分析

6.7.5腾讯地图主要不足

6.8和地图产品特征分析

6.8.1信息详细程度分析

6.8.2基础功能分析

6.9手机地图市场竞争结果预测

6.9.1第一梯队产品预测

（1）第一梯队产品下载量

（2）第一梯队产品市场策略

（3）第一梯队产品发展计划

6.9.2第二梯队产品预测

（1）第二梯队产品下载量

（2）第二梯队产品市场策略

第7章：手机地图导航企业经营状况分析

7.1北京四维图新科技股份有限公司

7.1.1企业基本情况简介

7.1.2手机地图产品分析

7.1.3企业技术实力分析



7.1.4企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.1.5企业经营优劣势分析

7.1.6企业最新发展动向

7.2高德软件有限公司

7.2.1企业基本情况简介

7.2.2手机地图产品分析

7.2.3企业业务分析

7.2.4企业经营情况分析

7.2.5企业经营优劣势分析

7.2.6企业最新发展动向

7.3北京灵图软件技术有限公司

7.3.1企业基本情况简介

7.3.2手机地图产品分析

7.3.3企业资质能力分析

7.3.4企业经营情况分析

7.3.5企业经营优劣势分析

7.3.6企业最新发展动向

7.4北京长地万方科技有限公司

7.4.1企业基本情况简介

7.4.2手机地图产品分析

7.4.3企业资质能力分析

7.4.4企业经营情况分析

7.4.5企业经营优劣势分析

7.5深圳市凯立德科技股份有限公司

7.5.1企业基本情况简介

7.5.2手机地图产品分析

7.5.3企业资质能力分析



7.5.4企业技术实力分析

7.5.5企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.5.6企业经营优劣势分析

7.5.7企业最新发展动向

7.6易图通科技（北京）有限公司

7.6.1企业基本情况简介

7.6.2手机地图产品分析

7.6.3企业资质能力分析

7.6.4企业技术实力分析

7.6.5企业经营情况分析

7.6.6企业经营优劣势分析

7.6.7企业最新发展动向

7.7北京城际高科信息技术有限公司

7.7.1企业基本情况简介

7.7.2手机地图产品分析

7.7.3企业资质能力分析

7.7.4企业经营情况分析

7.7.5企业经营优劣势分析

7.8北京市大地通途信息技术有限公司

7.8.1企业基本情况简介

7.8.2手机地图产品分析

7.8.3企业技术能力分析

7.8.4企业经营情况分析

7.8.5企业经营优劣势分析

7.9立得空间信息技术股份有限公司

7.9.1企业基本情况简介

7.9.2手机地图产品分析



7.9.3企业资质能力分析

7.9.4企业经营情况分析

7.9.5企业经营优劣势分析

7.9.6企业最新发展动向

第8章：手机地图发展趋势与商业化发展模式

8.1手机地图发展前景分析

8.1.1移动生活门户定位前景

8.1.2手机地图细分领域前景

8.1.3手机地图市场空间预测

8.2手机地图市场发展趋势预测

8.2.1手机地图用户规模预测

8.2.2手机地图市场未来影响因素

（1）手机地图市场促进因素分析

（2）手机地图市场阻碍因素分析

8.2.3手机地图行业发展趋势分析

（1）人工智能+地图

（2）场景化应用

（3）互联网地图+区块链

（4）自动驾驶

8.3手机地图商业化模式分析

8.3.1手机地图细分主体主导模式

（1）运营商主导模式

（2）互联网企业主导模式

（3）电子导航地图企业主导模式

（4）第三方支付企业主导模式

（5）线下实体企业主导模式

（6）其他APP软件开发商主导模式

8.3.2手机地图行业商业模式分析

（1）手机地图未来价值链分析

（2）手机地图定制化商业模式

（3）手机地图其他创新商业模式

图表目录



图表1：手机地图数据采集方式

图表2：栅格模型/瓦片模型演示图

图表3：2020-2024年中国手机地图月活跃用户人数变化情况（单位：万人）

图表4：中国手机地图各服务商基本资源

图表5：中国手机地图各服务商开放资源

图表6：2020-2024年中国智能手机出货量（单位：亿台）

图表7：2020-2024年上半年中国居民可支配收入情况及增速（单位：元，%）

图表8：2024年中国居民消费结构情况（单位：元，%）

图表9：手机地图企业知名度

图表10：2024年中国用户选择手机地图的影响因素分布（单位：%）

图表11：手机地图操作便捷性

图表12：手机地图操作扩展性

图表13：手机地图信息特点

图表14：我国手机地图行业相关法律法规汇总

图表15：2020-2024年世界各经济体经济增长情况预测（单位：%）

图表16：2020-2024年上半年中国国内生产总值及其增速变化情况（单位：亿元，%）

图表17：2020-2024年上半年全国固定资产投资额及增长情况（单位：亿元，%）

图表18：2020-2024年上半年中国工业增加值变化图（单位：亿元，%）

图表19：2020-2024年上半年中国汽车销量及增速变化情况（单位：万辆，%）

图表20：2020-2024年上半年中国汽车保有量及增速变化情况（单位：亿辆）

图表21：2020-2024年中国国内旅游人次规模变化情况（单位：亿人）

图表22：2020-2024年中国手机网民规模及其网民比例变化情况（单位：万人，%）

图表23：2020-2024年手机地图行业专利申请数量变化图（单位：个）

图表24：2020-2024年手机地图行业相关专利公开数量变化图（单位：个）

图表25：截至2024年手机地图行业相关专利申请人（前十名）（单位：个）

图表26：截至2024年手机地图行业相关专利按分类号数量分布情况（前十名）（单位：个）

图表27：2020-2024年中国手机地图用户规模变化情况（单位：亿人）

图表28：2020-2024年手机地图市场规模增速变动情况（单位：%）

图表29：2024年中国主要手机地图用户性别差异性分析（单位：%）

图表30：2024年中国主要手机地图用户年龄差异性分析（单位：%）



  详细请访问：http://www.cction.com/report/202410/471440.html

http://www.cction.com/report/202410/471440.html

