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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2025-2031年中国跨境电商行业分析与前景趋势报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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（1）安克创新：深交所成功挂牌上市

（2）跨境通：拟转让深圳君美瑞90%股权

（3）天泽信息：涉4宗违规收警示函

（4）华鼎股份：王俊元被上交所通报批评

（5）联络互动：董事无法对财报保真

（6）广博股份：股东拟减持不超过1060万股

（7）兰亭集势：任命新任CFO和CGO

（8）新维国际控股：拟出售电商业务部门51%股权

（9）洋葱集团：上市首日破发
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（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业跨境电商业务分析

（4）企业跨境电商运营模式

（5）企业跨境电商业务优劣势分析

8.2.7 兰亭集势贸易（深圳）有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业跨境电商业务分析

（4）企业跨境电商运营模式分析

（5）企业跨境电商业务优劣势分析

8.2.8 新维国际控股有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业跨境电商业务分析

（4）企业跨境电商运营模式分析

（5）企业跨境电商业务优劣势分析

8.2.9 广州洋葱时尚集团有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业跨境电商业务分析

（4）企业跨境电商运营模式分析

（5）企业跨境电商业务优劣势分析

8.3 中国出口跨境电商重点平台案例分析

8.3.1 阿里巴巴国际站

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析

（3）平台跨境电商业务分析

（4）平台商业模式分析

（5）平台跨境电商业务优劣势分析

（6）企业跨境电商业务规划动向分析

8.3.2 生意宝

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析

（3）平台跨境电商业务分析

（4）平台跨境电商业务优劣势分析

（5）企业跨境电商业务规划动向分析

8.3.3 敦煌网

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析

（3）平台跨境电商业务分析

（4）平台跨境电商业务优劣势分析

（5）企业跨境电商业务规划动向分析

8.3.4 大龙网

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析



（3）平台跨境电商业务分析

（4）平台跨境电商商业模式分析

（5）平台跨境电商业务优劣势分析

（6）企业跨境电商业务规划动向分析

8.3.5 全球速卖通

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析

（3）平台跨境电商业务分析

（4）平台跨境电商业务优劣势分析

（5）企业跨境电商业务规划动向分析

8.3.6 Shopee

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析

（3）平台跨境电商业务分析

（4）平台跨境电商业务优劣势分析

8.3.7 Shopify

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析

（3）平台跨境电商服务项目分析

（4）第三方平台与独立站对比

（5）独立站优劣势分析

8.4 中国进口跨境电商重点平台案例分析

8.4.1 考拉海购

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析

（3）平台跨境电商业务分析

（4）平台跨境电商经营模式分析

（5）平台跨境电商业务优劣势分析

（6）企业跨境电商业务规划动向分析

8.4.2 天猫国际

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析



（3）平台跨境电商业务分析

（4）平台跨境电商业务模式分析

（5）平台跨境电商业务优劣势分析

（6）企业跨境电商业务规划动向分析

8.4.3 京东国际

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析

（3）平台跨境电商业务分析

（4）平台跨境电商业务模式分析

（5）平台跨境电商业务优劣势分析

（6）企业跨境电商业务规划动向分析

8.4.4 洋码头

（1）平台基本信息分析

（2）平台跨境电商经营分析

（3）平台跨境电商业务分析

（4）平台跨境电商运营模式分析

（5）平台跨境电商业务优劣势分析

（6）企业跨境电商业务规划动向分析

第9章：中国跨境电商行业发展前景与投资规划

9.1 中国跨境电商行业发展前景预测

9.1.1 中国跨境电商行业市场规模预测

9.1.2 中国跨境电商行业发展趋势预测

9.2 中国跨境电商行业投资特性分析

9.2.1 行业投资现状分析

9.2.2 行业投资风险分析

（1）外部不确定性增加

（2）单边主义及贸易保护主义影响凸显

（3）世界经济下行压力增大

（4）全球供应链重构带来冲击

9.2.3 行业投资壁垒分析

9.3 中国跨境电商行业并购重组分析

9.3.1 跨境电商行业并购重组驱动因素



9.3.2 跨境电商行业并购重组事件汇总

9.3.3 跨境电商行业并购重组障碍分析

9.3.4 跨境电商行业并购重组趋势分析

9.4 中国跨境电商行业投资价值分析

9.4.1 行业投资价值分析

9.4.2 行业投资机会分析

9.5 中国跨境电商行业投资发展建议

9.5.1 中国出口跨境电商行业投资发展建议

（1）做好前期市场及政策调研，慎重选品

（2）常规采用跟卖模式积累经验，最终实现品牌化发展

（3）合理选择相关欧盟国家的VAT 号，合规化经营

（4）持续加大创新研发投入，增强企业核心竞争力

9.5.2 中国进口跨境电商行业投资发展建议

（1）组建平台卖家联盟，解决平台垄断的后顾之忧

（2）完善质量测评体系，消除用户假货疑虑

（3）规范业务资质，规避企业运营风险
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