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二、酒庄热逐渐在我国葡萄酒产业蔓延 

三、葡萄酒产业庄园运动带来的变局 

四、长城高端庄园酒市场布局显现 

五、酒庄酒力促我国葡萄酒业进入高端市场 

第二节　国际酒庄酒布局中国市场 

一、吉诺酒庄起泡酒步入中国市场 

二、2008年巴黎庄园酒进军武汉市场 

三、2009年澳大利亚美乐斯庄园酒正式亮相成渝市场 

四、法国个性化庄园酒纷纷登陆深圳市场 

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国葡萄酒庄项目发展情况 

一、中信华东联合拉菲集团共同建造蓬莱葡萄酒庄 

二、新余现代化天工葡萄酒庄项目开工建设 

三、新疆第一家葡萄酒庄正式开业 

四、怀来巨资打造酒庄群已初具规模 

五、辽宁桓仁冰酒酒庄项目破土动工 

六、运城市与&ldquo;法华&rdquo;达成建设运城葡萄酒庄城的合作意向 

第十三章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国葡萄酒区域产业发展分析 

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国蓬莱葡萄酒产业发展分析 

一、蓬莱葡萄酒市场的现状与特点 

二、蓬莱葡萄酒产业依赖品牌效应稳步发展 

三、2008年蓬莱突破三个重点促葡萄酒产业发展 



四、2009年蓬莱葡萄酒行业发展概况 

五、山东蓬莱设立中国第一家葡萄酒保税仓库 

六、蓬莱四措施加强葡萄酒行业监督管理 

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国烟台葡萄酒产业发展分析 

一、烟台产区葡萄酒品牌分析 

二、烟台葡萄酒抢先进入尖端市场 

三、四大动力助推烟台葡萄酒产区发展 

四、烟台葡萄酒产业发展的限制因素分析 

五、烟台葡萄酒实现自主品牌需实施差异化策略 

六、建设烟台葡萄酒亟待理顺七大关系 

七、工业旅游构建烟台葡萄酒美好前景 

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国昌黎葡萄酒产业发展分析 

一、昌黎县葡萄酒产业发展的环境 

二、昌黎葡萄酒产业的发展历程 

三、昌黎葡萄酒产区优势分析 

四、昌黎干红葡萄酒产业发展规划通过国家级论证 

五、昌黎葡萄酒产区发展存在问题及对策分析 

六、未来昌黎葡萄酒业发展的工作重点 

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国甘肃葡萄酒产业发展分析 

一、甘肃省葡萄酒产业发展概况 

二、甘肃发展葡萄酒产业的优势 

三、制约甘肃葡萄酒产业发展的瓶颈 

四、推动甘肃葡萄酒产业发展的措施 

五、未来十年甘肃省葡萄酒产业前景展望 

第五节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国宁夏葡萄酒产业发展分析 

一、宁夏葡萄酒产业发展概况 

二、宁夏葡萄酒产业向多元化方向发展 

三、宁夏葡萄酒产业发展所面临的困境和出路 

四、未来五年宁夏葡萄酒产业发展规划 

第六节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国新疆葡萄酒产业发展分析 

一、新疆葡萄酒的历史 

二、新疆吐鲁番葡萄酒质量大幅提高 



三、新疆吐鲁番集中整治葡萄酒生产区域 

第七节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国吉林葡萄酒产业发展分析 

一、吉林各地葡萄酒品牌分立 

二、2008年上半年吉林葡萄酒产量同比翻番 

三、吉林葡萄酒营销存在的问题及策略 

四、吉林柳河县山葡萄酒产业未来发展规划 

第十四章　&ldquo;十一五&rdquo;期间国内外葡萄酒营销策略分析 

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间国内外葡萄酒营销分析 

一、进口葡萄酒主要品牌化运营方式剖析 

二、进口葡萄酒在中国的&ldquo;精准营销&rdquo;模式分析 

三、浅析法系葡萄酒在国内市场营销谋变 

四、澳洲虎葡萄酒的创新营销模式分析 

五、剖析国内外葡萄酒营销文化的差异 

六、中国葡萄酒业营销的八点建议 

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国葡萄酒营销渠道分析 

一、中国葡萄酒市场运营模式 

二、我国葡萄酒新型营销渠道浅析 

三、第三方独立营销商和营销网络 

四、红酒分渠道亟待解决的四大问题 

五、夜场在葡萄酒区域市场开发中的作用 

第十五章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国葡萄酒原材料供应分析 

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国酿酒葡萄概述 

一、葡萄栽培历史沿革 

二、酿酒葡萄品种介绍 

三、气候对葡萄种植的影响 

四、葡萄树龄对葡萄酒的影响 

五、酿酒用葡萄基本架式 

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间国外酿酒葡萄的分布及生产 

一、全球酿酒葡萄的主要种植区 

二、简述2008年美国加州酿酒葡萄生产情况 



三、法国酿酒葡萄品种结构发生变化 

四、2009年澳大利亚酿酒葡萄生产状况 

五、2010年南非酿酒葡萄产量将持续下降 

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国酿酒葡萄的种植及培育 

一、酿酒葡萄的分布与面积 

二、中国酿酒葡萄品种构成 

三、中国酿酒葡萄的质量 

四、中国酿酒葡萄栽培的特点 

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国九大葡萄产地分析 

一、东北产地 

二、渤海湾产地 

三、沙城产地 

四、清徐产地 

五、银川产地 

六、武威产地 

七、吐鲁番产地 

八、黄河故道产地 

九、云南高原产地 

第五节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国酿酒葡萄主要产区生产情况 

一、昌黎产区 

二、宁夏贺兰山东麓产区 

三、新疆产区 

四、沙城产区 

五、通化产区 

六、甘肃产区 

第十六章　&ldquo;十一五&rdquo;期间国内外葡萄酒行业竞争格局分析 

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国葡萄酒市场竞争动态分析 

一、我国三大本土葡萄酒品牌竞争格局分析 

二、二线葡萄酒品牌的竞争解析 

三、我国葡萄酒产业竞争态势分析 

四、营销时代葡萄酒竞争激烈程度逐步升级 



第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中外葡萄酒竞争状况 

一、近几年我国与国外葡萄酒竞争激烈 

二、葡萄酒进口量持续增长给本土品牌竞争加压 

三、国内外葡萄酒企业争夺市场 

四、国内外葡萄酒行业对比分析 

五、国产葡萄酒面临国际竞争的优劣势分析 

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国葡萄酒行业竞争力构建分析 

一、中国葡萄酒产业竞争力现状 

二、葡萄酒经销商的竞争力打造 

三、源头发展是葡萄酒行业竞争力的重要保证 

四、构建中国葡萄酒竞争力新纬度 

五、加快国际化进程打造葡萄酒行业竞争力 

六、提高我国葡萄酒行业竞争力的关键在于资源整合 

第十七章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国葡萄酒产业进出口分析 

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国葡萄酒产业进出口概况 

一、中国葡萄酒进口概况 

二、2009年我国葡萄酒进口总额再攀高峰 

三、2009年我国葡萄酒出口简况 

四、中国进口葡萄酒市场存在的问题 

五、中国进口葡萄酒应加速本土化进程 

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国部分地区葡萄酒进口情况 

一、2008年深圳口岸葡萄酒进口情况 

二、2008年上海口岸葡萄酒进口情况 

三、2009年厦门口岸开绿色通道再进口散装葡萄酒 

四、2009年济南红酒进口量大幅攀升 

五、2009年连云港口岸进口葡萄酒量价齐升 

六、2010年1-2月宁波口岸葡萄酒进口攀升 

第十八章&ldquo;十一五&rdquo;期间我国葡萄酒优势企业竞争力分析 

第一节 张裕葡萄酿酒股份有限公司 

一、公司基本情况概述 



二、2008-2010年公司成长性分析 

三、2008-2010年公司财务能力分析 

四、2008-2010年公司偿债能力分析 

五、2008-2010年公司现金流量分析表 

六、2008-2010年公司经营能力分析 

七、2008-2010年公司盈利能力分析 

第二节 通化葡萄酒股份有限公司 

一、公司基本情况概述 

二、2008-2010年公司成长性分析 

三、2008-2010年公司财务能力分析 

四、2008-2010年公司偿债能力分析 

五、2008-2010年公司现金流量分析表 

六、2008-2010年公司经营能力分析 

七、2008-2010年公司盈利能力分析 

第三节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司 

一、公司基本概述 

二、公司主要经营数据指标分析 

三、公司竞争力分析 

四、公司发展战略分析 

第四节 中信国安葡萄酒业有限公司 

一、公司基本概述 

二、公司主要经营数据指标分析 

三、公司竞争力分析 

四、公司发展战略分析 

第五节 烟台中粮葡萄酿酒有限公司 

一、公司基本概述 

二、公司主要经营数据指标分析 

三、公司竞争力分析 

四、公司发展战略分析 

第六节 中国长城葡萄酒有限公司 

一、公司基本概述 

二、公司主要经营数据指标分析 



三、公司竞争力分析 

四、公司发展战略分析 

第七节 烟台威龙葡萄酒股份有限公司 

一、公司基本概述 

二、公司主要经营数据指标分析 

三、公司竞争力分析 

四、公司发展战略分析 

第八节 烟台威泰葡萄酒有限公司 

一、公司基本概述 

二、公司主要经营数据指标分析 

三、公司竞争力分析 

四、公司发展战略分析 

第十九章　&ldquo;十二五&rdquo;期间世界及我国经济预测 

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间世界经济发展趋势 

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间世界经济将逐步恢复增长 

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间经济全球化曲折发展 

三、&ldquo;十二五&rdquo;期间新能源与节能环保将引领全球产业 

四、&ldquo;十二五&rdquo;期间跨国投资再趋活跃 

五、&ldquo;十二五&rdquo;期间气候变化与能源资源将制约世界经济 

六、&ldquo;十二五&rdquo;期间美元地位继续削弱 

七、&ldquo;十二五&rdquo;期间世界主要新兴经济体大幅提升 

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济面临的形势 

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将长期趋好 

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将围绕&ldquo;三个转变&rdquo; 

三、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国工业产业将全面升级 

四、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国以绿色发展战略为基调 

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国对外经济贸易预测 

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国劳动力结构预测 

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国贸易形式和利用外资方式预测 

三、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国自主创新结构预测 

四、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国产业体系预测 



五、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国产业竞争力预测 

六、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济国家化预测 

七、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将面临的贸易障碍预测 

八、&ldquo;十二五&rdquo;期间人民币区域化和国际化预测 

九、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国对外贸易与城市发展关系预测 

十、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国中小企业面临的外需环境预测 

第二十章　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国政策体系预测 

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;规划重点倾斜内容预测 

一、大消费 

二、高铁及城轨建设 

三、生产性服务 

四、战略新兴产业 

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国主要政策预测 

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间将进一步劳动力市场政策 

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间将进一步充实扩大就业的财税政策 

三、&ldquo;十二五&rdquo;期间将进一步丰富扩大就业的金融政策 

四、&ldquo;十二五&rdquo;期间将进一步完善扩大就业的社会保障政策 

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济社会发展阶段预测 

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国将加速全面建设小康社会 

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国将全方位改革综合推进阶段 

三、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国工业化中期向工业化后期转变 

第二十一章　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将面临的问题及对策 

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间影响投资因素分析 

一、财政预算内资金对全社会融资贡献率的分析 

二、信贷资金变动对投资来源变动的贡献率分析 

三、外商投资因素对未来投资来源的贡献率分析 

四、自筹投资增长对投资来源的贡献率分析 

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济稳定发展面临的问题 

一、经济结构失衡 

二、产业结构面临的问题 



三、资本泡沫过度膨胀 

四、收入差距进一步扩大 

五、通货膨胀风险加剧 

六、生态环境总体恶化趋势未改 

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济形势面临的问题 

一、世界政治、经济格局的新变化 

二、国际竞争更加激烈 

三、投资的作用将下降 

四、第三产业对经济增长的作用显著增加 

五、迫切需要解决深层次体制机制问题 

六、劳动力的供给态势将发生转折 

第二十二章　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国区域经济面临的问题及对策 

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间促进区域协调发展的重点任务 

一、健全区域协调发展的市场机制与财政体制 

二、培育多极带动的国土空间开发格局 

三、积极开展全方位多层次的区域合作 

四、创新各具特色的区域发展模式 

五、建立健全区域利益协调机制 

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国区域协调发展存在的主要问题 

一、空间无序开发问题依然比较突出 

二、东中西产业互动关系有待进一步加强 

三、落后地区发展仍然面临诸多困难 

四、财税体制尚需完善 

五、区际利益矛盾协调机制不健全 

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间促进区域协调发展的政策建议 

一、编制全国性的空间开发利用规划 

二、以经济圈为基础重塑国土空间组织框架 

三、制定基础产业布局战略规划 

四、加紧制定促进区域合作的政策措施 

第二十三章　&ldquo;十二五&rdquo;期间国内外葡萄酒行业投资分析 



第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国葡萄酒企业投资动态 

一、沪商投资新疆打造有机葡萄酒商机 

二、大马投资10亿美元投资宁夏葡萄酒等产业 

三、中信国安发力葡萄酒高端市场 

四、张裕投资葡萄酒原酒生产基地 

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国葡萄酒产业投资建议 
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