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二、说明、目录、图表目录

       数据显示，中国彩电市场上3D电视渗透率已达10.8%，且国内品牌3D产品市场份额超过外

资品牌，达到65.1%。业内人士预测，到今年年底国内品牌的优势还将进一步凸显。 

　　在3D电视市场的竞争中，外资品牌占尽先机，而国内品牌则后发制人。在技术研发方面

，国内在3D编解码算法、芯片、观看舒适度等技术方面取得了一定成果，具有多项自主知识

产权。TCL、海信、康佳、创维等企业在电视智能化研发上不遗余力，中国3D联盟发起单

位TCL已成为拥有3D技术专利最多的中国企业。

      《中国3D电视市场前景预测与发展分析报告（2011-2015年）》立足于3D电视市场发展现

状分析，通过对3D电视行业环境、3D电视产业链、3D电视市场供需、3D电视价格、3D电视

生产企业的详尽剖析，以使投资者达到对3D电视产品市场发展现状的全面、深入掌握；同时

为使投资者把握3D电视未来的市场发展趋势，我中心还对3D电视行业未来发展趋势和市场前

景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依据进行了重点

分析，并综合给出投资建议。
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