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二、说明、目录、图表目录

【 报 告 前 言 】 

    热泵热水机组遵循能量守恒定律和热力学第2定律，运用热泵的原理，只需要消耗一小部分

的机械功（电能），将处于低温环境（大气或地下水等）下的热量转移到高温环境下的热水

器中，去加热制取高温的热水。热泵可以与水泵相比拟，水是不能自发地从低处流向高处，

要将低处的水输送到高处，必须用一台水泵，消耗一部分电力，才能将水送到高处的水箱中

。同样，根据热力学第二定律，热量也是不能自发地从低温环境向高温环境中转移（传送）

，而要实现这个目的，必须要有一台机器，消耗一部分机械功（例如电能），才能将低温环

境中的热量传送到高温环境中去。这样的机器就称之为&quot;热泵&quot;。热泵的作用是将空

气中或低温水中的热量取出，连同本身所用的电能转变成的热能，一起送到高温环境中去应

用。 

    空气源热泵热水机组是当今世界上开拓利用能源最好的设备之一，是继锅炉、燃气热水器

、电热水器和太阳能热水器之后的新一代热水制取装置与设备。在全球能源供应日趋紧张的

环境下，空气源热泵热水机组凭借其高效节能、环保、安全、舒适、安装便捷等诸多优势，

迅速在市场上得到消费者的认可，成为一个节能环保的新兴产业。 

    空气源热泵热水机组是根据逆卡诺循环原理，凭借特殊的工质来吸收空气中的热能，这种

工质吸收热能后变成气体，经过压缩机进行体积上的压缩后变成高温气体，高温气体再和水

进行热交换，将自来水加热成为所需要的热水。其优点在于，以极少的电能驱动压缩机把通

过传热工质把空气的低温热能吸收进来，经过压缩机压缩后成为高温热能，使得所需要的热

水的耗能相比较少，从而达到节能环保的目的。测算，使用空气源热泵热水产品，通常投

入1000瓦的能量，用户就可以得到4000瓦以上的热量，热效率达到400%，低于太阳能热水器

的综合能耗，而且该产品不向外界释放任何废气、废水、废渣，可以说是一种理想的&ldquo;

绿色技术&rdquo;，也符合了国家绿色、节能、环保的号召。应该说，空气源热水器代表了未

来热水器的发展方向。 不受气候影响，在环境温度为-10℃--43℃下均能正常工作，可广泛应

用于家庭、酒店、医院、学校、住宅、别墅、洗浴中心、美容院和游泳馆等需要热水的各个

领域。每吨热水加热成本比较： 

    现以加热1吨热水为例，自来水温按15℃，加热到55℃，需要40000Kcal的热量 

    ⊙电热水器：40000kcal&divide;817kcal/kwh=49.0kwh*0.56元/kwh=27.45元 

    ⊙液化气：40000kcal&divide;7560kcal/kg=5.3kg*5.5元/kg=29.15元 

    ⊙天然气：40000kcal&divide;6450kcal/m3=6.2m3*2.4元/m3=14.88元 

    ⊙管道煤气：40000kcal&divide;2660kcal/m3=15.0m3*1.2元/m3=18元 



    ⊙柴油锅炉：40000kcal&divide;8670kcal/kg=4.6kg*4.3元/kg=19.78元 

    ⊙空气能热水器：40000kcal&divide;3010kcal/kwh=13.3kwh*0.56元/kwh=7.45元 

    在国外，空气能热泵热水器由于得到各种政策的支持，已经成为市场的宠儿。瑞典政府宣

布，到2011年如果用热泵替换燃油和电热系统，政府将奖励每台1.2万到2万瑞典克郎(约

合1800美元到3000美元)；澳大利亚对主动购买空气能热泵热水器的消费者给予每台1000澳元

的补贴(约占总价的25%)；美国的节能法规定，购置太阳能热水器、空气能热泵热水器等节能

设备，居民该项支出额的30%可以抵所得税；法国政府规定，从2006年起，利用可再生能源和

特定型号热泵设备的发电系统，其产品可以享受50%的税额减免。有政策的支撑，再加上产

品质量过关，海外太阳能空气能热泵热水器市场非常好做，有些国外公司也很愿意在当地销

售中国热水泵热水器产品。出口市场是国内热泵热水器销售增长的主要来源之一。目前韩国

和中东地区对空气能热泵热水器有较大的需求，主要用于采暖或者泳池加热，因此，国内正

在积极开拓海外市场。 

    空气能热水器发展至今八、九个年头，目前正处于市场培育阶段，从前期技术引进到今天

的行业推广，空气能热水器以直线递增的速度大幅发展。行业内资深人士分析当前各大企业

市场占有率预测：美的、格力为第一梯队军团，2008美的对外宣称空气源热水器销售额突

破1.8亿元人民币，以国内市场居主要阵地，一年前高调表示要实现年销售收入5亿元的美的，

也基本接近既定目标。2009年美的空气能热水器的销售收入达到4.0亿元,而2010年美的的目标

是7亿,并已取得很好的开始。美的的产销规模比较大，对空气能热水器行业的拉动作用明显

。格力在2009年正式进入行业发展，行业人士对其推广力度与效应不置可否，虽然在行业内

尚属后辈，但其凭借多年搭建的渠道以及共通资源，可以借力运力有效缩短适应市场周期。

格力空气能热水器2009年销售额近1亿元。 

    第二梯队为长菱、同益、扬子、锦江、米特拉、天舒、清华同方、德能、芬尼克兹、华天

成、科莱泰克、澳信、九恒、纽恩泰等企业，这批企业在行业扎根多年，进入时间较早，具

有技术娴熟，产品线完善等特点。当然这也只是目前状况，在渐进式洗牌中，这二梯队也将

会进行新一轮的优胜劣汰运动，势必要挤进一些发展壮大起来的新品牌，增加讲研发、懂技

术、抓质量的规范企业，淘汰品质低下或竞争力大大减弱的企业。第二军团将是空气源热水

器行业发展的主力军，他们在资金上远不能跟美的、格力相抗衡，但是队伍编制最大，这部

分企业会精耕细作他们的市场，能通过合理的价格、产品型号差异化等手段使企业得以发展

壮大。 

    第三梯队为市场生力军，包括许多杂牌企业、贴牌企业、小的作坊型企业等。他们存在的

作用并不能一概而论，亦无法用大小来进行严格界定。这个群体主要攻坚手段是&ldquo;低

价&rdquo;，以利于被行业市场所&ldquo;接受&rdquo;，吸引广大消费者关注空气能热水器这



个新产品，后续发展能力较弱。从正面市场竞争的角度看来，这些小企业的涌入，将大大提

高空气能热水器的社会认知度，加速普及进程，增强产品导入市场的力度。但是市场竞争健

康度来看，某些不规范、没有自主研发能力的企业，往往通过&ldquo;跟风、抄袭&rdquo;等不

规范手段来&ldquo;赢取市场&rdquo;，赚快钱，严重扰乱市场秩序，抹黑行业品牌美誉度，在

一定程度上削弱空气源热水器行业的生命力，最终因质量不过关而使终端客户热泵接受度下

降。第三梯队作为市场的生力军，目前普遍存在的问题是资金短缺，周转困难，局面混乱，

处于企业探索时期。我们要坚持引导，扶持，规范，促进行业清洁，健康。热泵行业多元化

的发展，不再是企业大唱独角戏，行业相关主管部门要坚持引导，扶持，规范，促进行业清

洁，健康发展。热泵行业的多元化并不只是大企业唱独角戏，将行业所有优质元素调用起来

才是促使行业健康发展的共识。 
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