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二、说明、目录、图表目录

第一章　2010年全球服装行业发展现状综述 

1.1　2010年国际服装行业发展概况 

1.1.1　低碳经济成主导全球服装产业的新风尚 

1.1.2　世界高端品牌服装零售商紧盯印度市场 

1.1.3　2010年8月美国服装零售简况 

1.1.4　2010年1-7月法国服装进口缩减 

1.1.5　2010年8月服装业零售状况 

1.1.6　韩国服装业的&ldquo;新增长动力产业&rdquo;发展战略 

1.2　2010年中国服装行业发展状况分析 

1.2.1　中国服装行业发展综述 

1.2.2　中国服装行业发展日趋成熟 

1.2.3　中国服装产业链发展现状及其整合分析 

1.3　2008-2010年上半年服装行业发展分析 

1.3.1　2008年中国服装产业经济运行分析 

1.3.2　2009年中国服装产业的运行状况 

1.3.3　2009年国内品牌服装网络广告投放情况 

1.3.4　2010年上半年我国服装产业发展现状 

1.4　2010年中国服装业产业集群解析 

1.4.1　中国服装产业集群概况及主要特征 

1.4.2　中国服装产业集群发展取得的进步 

1.4.3　影响中国服装产业集群发展的重要因素 

1.4.4　中国服装产业集群发展的几点建议 

1.5　2010年中国服装行业品牌分析 

1.5.1　中国服装品牌发展的主要特点 

1.5.2　中国服装产业品牌建设分析 

1.5.3　服装商业品牌成行业亮点 

1.5.4　中国服装品牌兴起&ldquo;外援&rdquo;热 

1.5.5　剖析服装业品牌联盟突围战略 

1.5.6　品牌资源经营将成为服装产业的第五种业态 

1.6　2010年中国服装行业面临的问题及发展对策 



1.6.1　中国服装业发展中存在的主要问题 

1.6.2　中国服装业发展中存在的不足 

1.6.3　服装行业品牌价值提升的四大战略 

第二章　2010年世界及主要国家女装市场发展状况剖析 

2.1　国际女装发展概述 

2.1.1　国际女装品牌的五大特色优势 

2.1.2　世界女装品牌进入中国的方式 

2.2　法国女装 

2.2.1　法国女装行业发展概述 

2.2.2　法国女装的主要企业种类 

2.2.3　法国女装市场消费者分析 

2.2.4　法国女装市场价格备受关注 

2.2.5　法国女装进出口状况 

2.3　意大利女装 

2.3.1　2007年意大利女装行业发展状况 

2.3.2　2008年意大利女装进出口顺差继续扩大 

2.3.3　中国市场成为意大利女装企业开拓重点 

2.4　日本女装 

2.4.1　日本女装行业发展回顾 

2.4.2　2008年日本女装市场销售持续下滑 

2.4.3　日本女装企业接连进军中国市场 

2.4.4　日本女装市场将首推手机销售 

2.5　韩国女装 

2.5.1　韩国女装市场品牌销售出现变化 

2.5.2　韩国品牌女装纷纷进入中国市场 

2.5.3　韩国女装视觉营销助推品牌发展 

2.6　其他 

2.6.1　美国部分进口女装成衣价格趋滑 

2.6.2　英国加码女装行业运行态势良好 

2.6.3　巴西女装市场消费概况 

2.6.4　印度女装市场将持续增长 



第三章 2010年中国女装行业运行环境分析 

3.1 2010年中国宏观经济环境分析 

3.1.1 中国GDP分析 

3.1.2 消费价格指数分析 

3.1.3 城乡居民收入分析 

3.1.4 社会消费品零售总额 

3.1.5 全社会固定资产投资分析 

3.1.6进出口总额及增长率分析 

3.2 2010年中国女装行业政策环境分析 

3.2.1　纺织行业振兴规划 

3.2.2 女装标准分析 

3.2.3　 服装行业十二五规划 

3.3 2010年中国女装行业社会环境分析 

3.3.1　人口环境分析 

3.3.2　教育环境分析 

3.3.3　文化环境分析 

3.3.4　生态环境分析 

3.4 2010年中国女装行业技术环境分析 

第四章2010年中国女装市场动态分析 

4.1　 2010年中国女装市场概述 

4.1.1　中国女装的市场构成 

4.1.2　中国女装市场的主要特点 

4.1.3　中国女装逐渐缩小与国际先进水平的差距 

4.1.4　金融危机下的中国女装企业运行概况 

4.1.5　中国女装进口市场变化分析 

4.2　2008-2010年7月中国女装市场运行分析 

4.2.1　2008年中国女装细分化带动行业增长 

4.2.2　2009年我国女装市场网络销售异军突起 

4.2.3　2010年1-7月我国女装市场销售状况 

4.2.4　2010年女装市场网络销售特点分析 

4.3　 2010年中国女装市场消费透析 



4.3.1　中国女装消费阶层 

4.3.2　中国女装消费年龄层 

4.3.3　中国女装市场消费规律分析 

4.3.4　我国老年女装市场消费渐趋年轻化 

4.3.5　女装未来的消费趋势 

4.4　 2010年中国女装品牌发展分析 

4.4.1　我国女装市场品牌猛刮欧美风 

4.4.2　2009年中国女装市场品牌运行状况 

4.4.3　2009年部分本土品牌市场运行动态 

4.4.4　2010年7月我国女装市场品牌集中度分析 

4.5　 2010年中国女装市场发展存在的问题及策略建议 

4.5.1　中国女装市场存在的主要问题 

4.5.2　中国女装品牌运行存在的困难 

4.5.3　明确女装品牌创意升级的发展方向 

4.5.4　塑造女装品牌需要注意的几个方面 

第五章　2010年中国女装细分市场深度研究 

5.1　职业女装 

5.1.1　职业女装的概念 

5.1.2　职业女装的特点 

5.1.3　职业女装时尚变身赢得消费者喜爱 

5.1.4　防辐射性职业女装前景好 

5.2　中高档女装 

5.2.1　中高档中年女装市场需求特点分析 

5.2.2　中高档百货店本土女装品牌销售势头强劲 

5.2.3　中高档中年女装经营战略剖析 

5.2.4　高级女装的定性 

5.2.5　高档女装品牌分析 

5.3　休闲女装 

5.3.1　休闲女装市场日益成熟 

5.3.2　国内休闲女装品牌的短板 

5.3.3　休闲女装品牌发展策略探析 



5.3.4　休闲女装发展前景趋好 

5.4　其他细分市场 

5.4.1　熟女服装市场运行状况 

5.4.2　国内丰尚女装应运而生 

5.4.3　&ldquo;盛年&rdquo;女装市场分析 

5.4.4　运动女装市场前景广阔 

第六章　2010年中国女士内衣市场运行形势分析 

6.1　 2010年女士内衣相关概述 

6.1.1　中西方内衣文化比较 

6.1.2　女性内衣的类型 

6.1.3　中国女性体型特征及其内衣消费特点透析 

6.2　 2010年女士内衣市场分析 

6.2.1　中国文胸市场的发展演变 

6.2.2　女性内衣市场容量扩大 

6.2.3　女性内衣的消费者特征变化 

6.2.4　2010年女性内衣品牌的市场集中度 

6.2.5　少女内衣市场被看好 

6.3　2010年女性内衣品牌竞争激烈 

6.3.1　珠三角地区产业集群成熟品牌众多 

6.3.2　良性竞争给二线品牌提供机遇 

6.3.3　二线品牌升级还需努力 

6.4　女士内衣市场发展策略及趋势 

6.4.1　中国内衣企业经营要体现创新 

6.4.2　女士内衣打造区域强势品牌策略 

6.4.3　女性内衣未来流行趋势 

第七章　2010年中国女裤市场深度调研 

7.1　女裤的类型 

7.1.1　按长度分 

7.1.2　按版型分 

7.1.3　按适应场合分 



7.1.4　按腰线分 

7.2　女裤行业发展概况 

7.2.1　中国女裤市场运行状况 

7.2.2　我国女裤行业的发展特点 

7.2.3　中国女裤产业格局发生变化 

7.2.4　女裤行业产业链分析 

7.3　郑州女裤 

7.3.1　郑州女裤产业发展势头强劲 

7.3.2　郑州女裤发展重心在&ldquo;二七&rdquo;区 

7.3.3　郑州女裤行业发展存在的问题 

7.3.4　郑州女裤业发展需要价值创新 

7.4　其他区域女裤市场 

7.4.1　广州 

7.4.2　陕西 

7.4.3　杭州 

7.4.4　株洲 

7.5　影响品牌女裤销售竞争的因素 

7.5.1　位置因素 

7.5.2　版型因素 

7.5.3　销售人员素质因素 

7.6　女裤业发展建议及未来走向 

7.6.1　女裤市场发展策略建议 

7.6.2　我国女裤产业的发展策略 

7.6.3　品牌代理商开发区域市场的措施 

7.6.4　中国女裤产业要科学的选择发展方向 

第八章　2010年中国女装区域市场格局分析 

8.1　北京 

8.1.1　2009年北京女装市场销售状况分析 

8.1.2　2009年北京市女装市场色彩运用的主要特点 

8.1.3　2010年上半年北京女装市场销售状况 

8.1.4　2010年上半年北京女装市场价格运行走势 



8.1.5　同质化渐成北京女装市场运行的瓶颈 

8.2　深圳 

8.2.1　深圳女装品牌发展透析 

8.2.2　国内主要商场深圳女装品牌运行特点分析 

8.2.3　深圳市高端女装企业双管齐下促发展 

8.2.4　深圳市即将新建品牌女装专业园 

8.2.5　软实力在深圳女装市场竞争中占据重要地位 

8.2.6　深圳女装未来发展目标 

8.3　杭州 

8.3.1　杭州市女装行业发展总体回顾 

8.3.2　杭州市女装企业凭借省商会渠道进军冀市场 

8.3.3　网络逐渐成为杭州女装市场销售的主要渠道 

8.3.4　影响杭州女装发展的因素及品牌提升策略 

8.3.5　杭州女装业发展的对策建议 

8.4　石狮 

8.4.1　石狮女装市场运行呈现强势 

8.4.2　石狮市场女装质量提升明显 

8.4.3　网店成石狮女装市场营销新途径 

8.5　其他区域 

8.5.1　上海 

8.5.2　江苏 

8.5.3　宁波 

8.5.4　泉州 

8.5.5　虎门 

8.5.6　武汉 

第九章　2010年中国女装市场营销策略分析 

9.1　2010年服装市场营销分析 

9.1.1　网络引发服装业经营模式大变革 

9.1.2　服装市场营销渠道的控制越来越受关注 

9.1.3　服装市场体验营销分析 

9.1.4　服装市场电子商务营销策略分析 



9.2　女装市场销售渠道 

9.2.1　代理制 

9.2.2　特许加盟和直营连锁 

9.2.3　专柜和专卖店 

9.3　女装市场营销分析 

9.3.1　女装市场步入全面营销时代 

9.3.2　托管营销渐受女装市场青睐 

9.3.3　女装网络营销分析 

9.4　中国女装市场品牌代理营销存在的问题 

9.4.1　拒绝自己做零售 

9.4.2　广种薄收 

9.4.3　阻断信息 

9.4.4　对渠道的监管和维护不力 

9.4.5　代理品牌增加过快 

9.5　中国女装市场营销策略 

9.5.1　女装品牌代理之道 

9.5.2　女装营销中的存货管理 

9.5.3　女装品牌的终端经营管理策略 

9.5.4　女装终端店铺应对市场淡季的运营技巧 

第十章　2010年中国女装市场竞争格局分析 

10.1　2010年女装市场竞争状况分析 

10.1.1　中国女装行业竞争激烈 

10.1.2　&ldquo;留洋&rdquo;服饰企业暗战女装之都 

10.1.3　2009年女装品牌竞争细分化明显 

10.1.4　2010年中国女装市场进入多元化竞争 

10.2　女装市场部分品牌竞争策略比较分析 

10.2.1　ONLY 

10.2.2　太平鸟 

10.2.3　哥弟 

10.2.4　斯尔丽 

10.3　中国女装与国际先进水平的差距 



10.3.1　设计方面 

10.3.2　品牌方面 

10.3.3　文化内涵方面 

10.4　2010年中国女装提升竞争力的措施分析 

10.4.1　面料应成为首要解决问题 

10.4.2　应结合多方力量提升女装企业竞争力 

10.4.3　中国女装提升国际竞争力的具体措施 

10.4.4　提升品牌市场竞争力与附加值的策略分析 

第十一章　2010年重点女装品牌市场分析 

11.1　国外女装品牌 

11.1.1　Chanel 

11.1.2　Dior 

11.1.3　Gucci 

11.1.4　Prada 

11.1.5　Versace 

11.1.6　Giorgio Armani 

11.1.7　Only 

11.1.8　Etam 

11.2　国内女装品牌 

11.2.1　华鑫 

11.2.2　虫虫 

11.2.3　哥弟 

11.2.4　斯尔丽 

11.2.5　白领 

11.2.6　歌莉娅 

11.2.7　千百惠 

11.2.8　红袖 

11.2.9　太和 

11.3　休闲女装品牌 

11.3.1　唐狮 

11.3.2　森马 



11.3.3　以纯 

11.3.4　美特斯邦威 

11.3.5　真维斯 

11.3.6　班尼路 

11.4　女士内衣品牌 

11.4.1　黛安芬 

11.4.2　安莉芳 

11.4.3　欧迪芬 

11.4.4　古今 
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12.1.5　棉纺面料未来发展趋势 

12.2　麻纺面料 

12.2.1　2010年1-5月我国麻纺业发展状况 

12.2.2　麻纺织物的特点和品种 

12.2.3　麻纺面料市场概况 

12.2.4　隐条弹力麻面料悄然兴起 

12.3　毛纺面料 
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12.3.4　中高档毛纺面料集聚绍兴 
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