
中国净水器行业市场走势与投资机会

分析报告（2010-2013年）

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《中国净水器行业市场走势与投资机会分析报告（2010-2013年）》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201101/59144.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201101/59144.html


二、说明、目录、图表目录

    世界上大多数的水体污染严重，加剧了水资源紧缺的矛盾。传统的自来水处理方法，已不

能保证提供品质优良的饮用水，而且在市政供水中还存在着两次污染的问题，如高层的水箱

供水，漫长的自来水输送管线，都会造成潜在的铁锈，水垢及微生物等污染问题，因此，各

种品牌的净水器应运而生,并且各种净水器使用的过滤方法与过滤材料也有所不同。 

    随着经济的迅速发展，全球水资源正在遭受前所未有的污染和破坏。我国环保部门统计，

全国82％的河流受到不同程度的污染；在我国七大水系中，不适合做引用水源的河段已接

近40％；城市水域中78％的河段不适合做饮用水源；约50％的城市地下水受到污染。这些触

目惊心的数字除了警世国人要珍惜仅有的水资源，也给净水器行业快速发展提供了契机。净

水器在中国已经发展了近10年，目前从事的厂家有1000多家，总体市场还在增长，2007年销量

达到1000万台，2009年销量在1500万台以上。这其中包括本土的1000多家厂家和数十个进口品

牌。目前整个行业利润空间都在40%-60%。 

    净水器的应用和推广取决于三点： 

    1、饮水水质不良，促使人们采用净水器来改善水质，确保饮水安全卫生。美国最早发明净

水器就是因为自来水中被发现有有害物质，引起人们的恐惧而开发研制并纷纷使用净水器；

而九十年代初的上海也是以自来水水质差，有异味（氯、氯酚等）而闻名全国的，因此在国

内最早引进、使用和生产净水器； 

    2、经过饮水与健康知识的宣传和普及，文化程度、科学知识、卫生知识、保健意识等较高

的人群，如医生、教师、机关干部、企业的管理人员、技术人员、白领阶层等最先购买净水

器，然后带动亲友、邻居、同事等一般市民购买； 

    3、已从温饱型过渡到小康型的家庭，经济收入足以购置这类以提高生活质量、促进身体健

康为目的的生活用品，并能承受其后产生的诸如更换滤芯等必需的费用。相对于桶装纯净水

和管道分质供水，净水器具有使用方便、价格实惠、现制现用、水质新鲜、无二次污染等等

优点，深受广大居民欢迎，是饮用水深度净化中应用最广泛、最有发展前途的处理方式。在

欧、美、日等发达地区和我国台湾地区，净水器的使用十分普及。但据调查，在北京、上海

、广州的家庭拥有率尚不足15%，其他城市的拥有率更低，而我国大部分地区天然水源水污

染严重，市政自来水的水质并不理想，因此我国净水器的发展空间很大，市场前景和生产潜

力也很好。我国十三亿人口，约四亿家庭，按25%计，就需净水器一亿台，何况还有更大国

际市场呢！随着经济的快速发展，天然水源水质污染不断加剧；另一方面，随着人们经济收

入和生活水平的不断提高，对生活质量包括对饮水水质的要求也越来越高。饮水与健康已成

为不少人关注的热点和焦点，净水器也一定会进入千家万户，像彩电冰箱一样普及，成为居



民家家必备的生活用品。 
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