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二、说明、目录、图表目录

        理疗（physical therapy）即物理疗法，利用人工或自然界物理因素作用于人体，使之产生

有利的反应，达到预防和治疗疾病目的的方法，是康复治疗的重要内容。现代物理学促进了

医学的发展，同时也使古老的物理疗法得以不断的完善，并充实了丰富的内容。在医院做理

疗的同时，也可以自己掌握方法在家里做，既节省时间，又节省钱财。

        近年来,随着生活水平与生活质量的提高,人们越来越注重自我保健。此外，生活节奏的加

快,使得长期处于亚健康状态和患轻病的工作人群，没有充分时间去医院进行治疗,因而,家庭

理疗市场潜力巨大。

        随着家庭理疗市场竞争的愈发激烈，快速有效的掌握市场发展情况成为企业决策成功与

否的关键。近些年各行业市场的规模和特点都出现了很大的变革，如何从专业的眼光认识家

庭理疗行业的发展和市场的转变，将成为企业未来生存和发展的首要问题。

        《中国家庭理疗市场深度监测与投资前景评估报告（2011-2015年）》在对家庭理疗产品

行业的市场现状、发展环境、全球市场境况、竞争调查、区域竞争调查、企业竞争调查进行

全面、细致研究的基础上，并对家庭理疗产品行业内重点企业的产品竞争策略和发展动向进

行了深入剖析，另外为还对家庭理疗产品行业未来市场发展趋势进行了判断，旨在为投资者

提供高价值的决策参考。
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