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二、说明、目录、图表目录

研究报告说明:

        健身器材常以训练功能多少来分为单功能和综合型多功能两大类。单功能器械，常用的

有划船器、健美车、健步机、跑步机、美腰机等。中国健身器材行业在迅速发展的同时，一

些问题也日益显露出来。特别是在国际市场缺乏知名品牌，产品附加值较低，同时，与国际

先进水平相比，中国不少生产企业还处在仿制生产阶段，产品研发和技术创新能力不足。在

消费领域，与欧美等发达国家相比，健身器材产品在家庭的普及率及用于健身运动的人均消

费还很低。因此，中国健身器材工业企业必须抓住新的发展形势，加大科技创新，努力提高

产品质量，加强自主研发能力，有关部门应尽快制订出健身器材统一的技术安全标准，加强

售后服务。只有这样才能在新形势下立于不败之地。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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图表 漳州蒙发利实业有限公司销售收入情况

图表 漳州蒙发利实业有限公司成本费用构成情况

图表 大东傲胜保健器（苏州）有限公司盈利指标情况

图表 大东傲胜保健器（苏州）有限公司资产运行指标状况

图表 大东傲胜保健器（苏州）有限公司资产负债能力指标分析

图表 大东傲胜保健器（苏州）有限公司盈利能力情况

图表 大东傲胜保健器（苏州）有限公司销售收入情况

图表 大东傲胜保健器（苏州）有限公司成本费用构成情况

图表 乔山健康科技(上海)有限公司盈利指标情况

图表 乔山健康科技(上海)有限公司资产运行指标状况

图表 乔山健康科技(上海)有限公司资产负债能力指标分析

图表 乔山健康科技(上海)有限公司盈利能力情况

图表 乔山健康科技(上海)有限公司销售收入情况

图表 乔山健康科技(上海)有限公司成本费用构成情况

图表 厦门群鑫机械工业有限公司盈利指标情况

图表 厦门群鑫机械工业有限公司资产运行指标状况

图表 厦门群鑫机械工业有限公司资产负债能力指标分析

图表 厦门群鑫机械工业有限公司盈利能力情况

图表 厦门群鑫机械工业有限公司销售收入情况

图表 厦门群鑫机械工业有限公司成本费用构成情况

图表 中山盈亮健康科技有限公司盈利指标情况

图表 中山盈亮健康科技有限公司资产运行指标状况

图表 中山盈亮健康科技有限公司资产负债能力指标分析

图表 中山盈亮健康科技有限公司盈利能力情况

图表 中山盈亮健康科技有限公司销售收入情况

图表 中山盈亮健康科技有限公司成本费用构成情况

图表 南通华亮健身器材有限公司盈利指标情况

图表 南通华亮健身器材有限公司资产运行指标状况



图表 南通华亮健身器材有限公司资产负债能力指标分析

图表 南通华亮健身器材有限公司盈利能力情况

图表 南通华亮健身器材有限公司销售收入情况

图表 南通华亮健身器材有限公司成本费用构成情况
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